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Resumo

Contemporaneamente, espacos que se constituem enquanto espacos de economia criativa, apre-
sentam uma tendéncia de aproximacao de atividades econdémicas criativas. Tal fato, ja ndo pode
ser explicado apenas pelas teorias locacionais classicas, mas deve ser entendido a partir de prin-
cipios de complementaridade, reciprocidade e diversidade. A ideia central a ser explorada neste
artigo é que a economia criativa assume uma tendéncia de concentrar e potencializar dinamicas
de proximidade espacial, constituindo aglomerac¢des de atividades com carater complementar,
fortalecendo rela¢des de reciprocidade, uma vez que estabelece formas de contrato baseados em
trocas e distribuicdes reciprocas muitas vezes implicitas que ndo possuem valor meramente quan-
titativo, permitindo a constituicdo de relacdes de pertencimento e a consolidacdo de identidades
sociais e espaciais.
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Abstract

At the same time, spaces that constitute as spaces of creative economy, present a tendency to approach
creative economic activities. Such fact can not longer be explained only by classical locational theories,
but must be understood from principles of complementarity, reciprocity and diversity. The central idea to
be explored in this paper is that the creative economy assumes a tendency to concentrate and potentiate
dynamics of spatial proximity, constituting agglomerations of activities with a complementary character,
strengthening relations of reciprocity, since it establishes forms of contract based on exchanges and distri-
butions often reciprocal, implicit ones that do not have merely quantitative value, allowing the constitution
of relations of belonging and the consolidation of social and spatial identities.
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1 INTRODUCAO

as ultimas décadas vivenciamos mudancas pujantes na forma de organizacao

e de producao da vida cotidiana. A globalizacdo, as constantes e rapidas

inovacoes tecnoldgicas que alteraram as percepg¢des espago-temporais, a ins-
tituicdo de novos valores culturais nascidos a partir do desenvolvimento de socieda-
des pos-industriais e de principios pds-materialistas, trazem a tona a necessidade de
retomar as discussdes sobre a formacao de classe, para que se possa compreender
as novas configuracdes estruturais e as tensdes da sociedade capitalista na contem-
poraneidade.

Para tal, o presente artigo discute as relacdes de reciprocidade enquanto fe-
némeno particular e essencial para a formacao e consolidacdo de conexidade entre
profissionais criativos. No ambito da economia criativa, ao mesmo tempo que con-
tribuem para o desenvolvimento das atividades econdmicas, as relacdes de recipro-
cidade também tendem a aproximar social e espacialmente seus atores, tendo assim
capacidade de orientar, quando nao de determinar, a constru¢dao do espaco fisico
e do espaco social, reproduzindo as estruturas sociais e fortalecendo determinada
situacdo e identidade de classe, através principalmente da apropriacdao do espago
fisico.

Para tentar compreender as condi¢des sob as quais as rela¢des de reciprocida-
de encontram terreno fértil para o seu desenvolvimento, serd necessario a partir de
uma analise tedrica, identificar quem sao os individuos ou coletividades envolvidas
nestas praticas de reciprocidade, quais valores carregam consigo e além disso, como
sao socialmente construidos os parametros de valoracdao dos bem ou servicos que
sao intercambiados nestas relacdes de reciprocidade.

Para que se persiga os objetivos propostos, sera necessario lancar o olhar so-
bre as configuracdes tradicionais e principalmente sobre as novas configuracdes de
classe que emergem na sociedade contemporanea, por entender-se que as analises
de classe ainda fornecem fontes fecundas para o entendimento dos fenémenos so-
cioespaciais em sociedades hierarquizadas.

O artigo esta estruturado por uma introducao que apresenta a tematica, se-
guida por um item que aborda as discussdes estabelecidas em torno do conceito
de classe social. O terceiro item introduz a tematica da classe criativa, fundamental
para a compreensao das particularidades das atividades da economia criativa. O
quarto e o quinto itens tratam da relacdo entre redes sociais, relagdes de reciproci-
dade e apropriacdo do espa¢o que contribuem diretamente para a reafirmacao de
determinada posicao e identidade de classe. Ao final sdo apresentadas as conside-
ragoes finais articulando os conceitos abordados ao longo do artigo.

2 O CONCEITO DE CLASSE
esde as primeiras elaboracdes feitas por Marx e Engels até a atualidade di-
versas foram as abordagens engendradas pelos pensadores das teorias so-
ciais para os estudos sobre classe, que o entendiam a partir de enquadra-
mentos mais estruturalistas ou mais culturalistas. O conceito de classe ja foi bastante
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debatido e questionado no ambito das ciéncias sociais, e historicamente polariza
posi¢des criticas que vao desde a aceitagao a sua nao mais aceitagdo como elemento
relevante para a compreensao dos fenémenos sociolégicos.

A abordagem estruturalista esta ligada a concep¢ao marxiana de classe, se-
gundo a qual, a classe é resultado da andlise das forcas produtivas e das rela¢des
de producdo. Marx estabelece uma perspectiva antagoénica, dialética, entre capital
e trabalho, burguesia e proletariado, que resulta na luta de classes - pequenos con-
flitos entre os homens que se estabelecem a partir de suas diferentes posicdes de
classe e de seus interesses particulares - e sdo estes conflitos que possibilitariam e
levariam as transformacdes sociais.

A abordagem culturalista que tem E. P. Thompson como um dos precurso-
res, afirmava que a classe acontecia quando os individuos partilhavam experiéncias
comuns. Os individuos possuiam e articulavam interesses em comum entre si em
oposicdo a outros individuos com interesses diferentes. A perspectiva de Thompson
foi criticada por muitos marxistas por o considerarem incapaz de examinar que as
formas de consciéncia de classe estavam ligadas as varias formas de relacionamento
econdmico e social.

Segundo Savage (1995), em decorréncia de transformacdes na sociedade, a
andlise de classe comeca a ser posta em questionamento no periodo pdés-guerra
devido a um suposto declinio da classe trabalhadora, que tradicionalmente era o
ponto de convergéncia sobre o qual recaiam todas as analises de classe social. A im-
portancia dada a classe trabalhadora é ato reflexo a forca organizacional que existia
entre movimentos operarios na primeira metade do século XX. Segundo o autor,
muitos sdo os fatores que justificariam o declinio da classe trabalhadora tradicional,
a comecar por mudancas na organizacao do trabalho, passando por novas praticas
de consumo, declinio da industria de transformacao e pelo fortalecimento de movi-
mentos em torno de pautas especificas.

Quanto as praticas de consumo é importante salientar que estas sao frequen-
temente associadas as percepg¢des de distincao entre as classes sociais. No entanto,
uma vez que as praticas de consumo sao cada vez mais dissociadas do mundo do
trabalho, tornam-se cada vez mais semelhantes entre as diferentes classes. No que
se refere ao consumo da propriedade privada, por exemplo - j4 ndo basta que o
critério de analise recaia sobre a posse ou nao posse da propriedade - para que
se perceba a propriedade como elemento de distincdo entre as classes, tornou-se
necessario avaliar as caracteristicas da propriedade a nivel de tipologias arquitet6-
nicas, inclusive. As fronteiras de distin¢do entre as classes tornaram-se mais ténues a
partir de praticas de consumo homogeneizantes.

Savage (1995) aponta ainda especificamente trés fatores que tornam em certa
medida legitimas as duvidas suscitadas em torno da validade das analises de classe.
A primeira diz respeito ao desalinhamento de classes, segundo o qual notara-se
que havia uma disparidade entre o pertencimento a uma determinada classe e as
escolhas imediatas de voto, logo de identificacdo para com partidos politicos, que
nao condiziam aos partidos que seriam naturalmente associados aquela classe. O
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segundo fator de contestacao refere-se ao crescimento de uma subclasse, composta
por trabalhadores que eram privados do acesso ao emprego regular ou mesmo irre-
gular, entende-se aqui como uma parcela da sociedade semelhante ao lumperpro-
letariado de Marx e Engels. E por fim, a politica de classe estaria enfraquecendo-se
dando lugar a outros tipos de movimentos politicos organizados em torno de causas
especificas como as causas ambientais, de género, étnicas e assim por diante, em
muito decorrentes de ideais pds-materialistas.

No entanto, Savage (1995) contrapondo os questionamentos quanto a perti-
néncia da andlise de classe, defende que as discussdes sobre as classes sociais pre-
cisam se desprender das preocupacgdes especificas com as classes trabalhadoras tra-
dicionais, sugerindo a importancia de analises que se dediquem a compreender a
estrutura de classe a partir dos estratos médios. Esta postura é bastante compreen-
sivel dado o rapido crescimento da classe média na estrutura social ocorrido nas dé-
cadas posteriores a Segunda Guerra Mundial. Para Savage (1995) a analise de classe

([...] deve ser defendida como uma tentativa de base empirica para explo-
rar as complexas inter-relacdes e interdependéncias entre as estruturas
sociais e formas de organizacdo por um lado, e como inquisi¢do sobre a
relacdo entre os mecanismos que produzem as desigualdades e as varias
formas de identidade cultural por outro lado. (SAVAGE, 1995, p 25, tradu-
¢do nossa).

A sociéloga francesa, Catherine Bidou-Zachariasen dedicou grande parte de
seu trabalho de pesquisa ao estudo das classes médias. Conforme Bidou-Zachariasen
(2004), no periodo que ficou conhecido como os trinta anos gloriosos ocorreu um
conjunto de mudancas que acabou desencadeando transformacdes significativas
nas estruturas sociais conhecidas até entao.

O desenvolvimento institucional dos servicos publicos, sob a égide do Estado
de bem-estar social, as novas praticas de consumo, a expansao do sistema de ensino,
a aceleracao das inovagdes tecnoldgicas contribuiram para uma medianizacdo gene-
ralizada da sociedade. Viu-se a classe média assalariada emergir como uma terceira
forca de disputa entre os polos antagonicos da sociedade capitalista. E como néao
eram nem burguesia, nem proletariado, as classes médias foram distinguidas por
outros critérios, tais como seu nivel de escolariza¢ado, estilo de vida, valores e com-
portamentos que |he eram particulares.

A classe dominante que por décadas havia assentado seu poder sobre bases
econdmicas era entdo confrontada por uma nova classe que ansiava pela conquista
de algum poder, o que justificava-se e legitimava-se ante suas capacidades especi-
ficas, relacionadas com saberes e conhecimentos adquiridos, que os diferenciavam
das classes proletarias que formavam a base da estrutura social. A mobilidade as-
cendente dentro da estrutura social hierarquizada seria alcancada por meio de um
capital cultural essencialmente adquirido pelo canal escolar e universitario.

Tamanha foi a representatividade e capacidade de influéncia da classe média
nas ultimas décadas que muitos dos novos valores civilizatérios, que estdo em via
de consolidacdo ou estao consolidados hoje na sociedade contemporanea, nascem
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de demandas e conquistas requeridas pela classe média. Ainda mais recentemen-
te, fruto desses novos valores sociais e civilizatérios e principalmente dos continuos
avancos tecnoldégicos, assistimos a ascensdao de uma nova categoria de classe que se
destaca da classe média tradicional, a classe criativa.

3 DA ESPECIALIZACAO DA CLASSE MEDIA: A TONICA DA CLASSE
CRIATIVA

o inicio do século XXI, em meio a um cenario de recessao econdémica, Florida
(2011) identifica a criatividade como sendo a forca motriz que permitiria a
retomada da prosperidade e do crescimento econémico. Assim entao desen-
volve o conceito de classe criativa, um grupo de pessoas com caracteristicas comuns
que deveria trabalhar em unissono para construir novos mecanismos sociais toman-
do a frente na conducdo da sociedade. O conceito de classe nao é utilizado por
Florida (2011) no sentido marxista tradicional ortodoxo, em temos de propriedade,
capital ou meios de producao, mas enquanto agrupamento de carater identitario
que tem por base principalmente o papel econdmico desempenhado pelas pessoas
que compdem o grupo, e é este papel econdmico dentro da estrutura social que vai
sustentar e moldar os habitos sociais e culturais, bem como o estilo de vida dos indi-
viduos e as formas como se agrupam e estabelecem identidades coletivas.

Para pensar em identidade coletiva hoje, é preciso repensar as no¢des de
classe. Geralmente, somos levados a classificar os individuos com base em
seus habitos de consumo, seu estilo de vida ou, grosso modo, sua renda.
Frequentemente equiparamos renda média e classe média, por exemplo.
Embora os considere indicadores de classe relevantes, eles ndo sdo fatores
determinantes. Uma classe corresponde a um grupo de pessoas que com-
partilham interesses e costumam pensar, sentir e comportar-se de modo
semelhante. No entanto, o que determina essas semelhancas é, antes de
mais nada, a atividade econémica, o que fazem para ganhar a vida. Todas
as outras distincdes partem dai. (FLORIDA, 2011, p. 8)

O autor cria também uma subdivisdo dentro da classe criativa ao defender que
ela é formada por um centro hipercriativo e por um grupo mais amplo de profissio-
nais criativos. O centro hipercriativo seria formado por “individuos das ciéncias, das
engenharias, da arquitetura e do design, da educacao, das artes plasticas, da musica
e do entretenimento, cuja funcdo econdémica é criar novas ideias, novas tecnolo-
gias e/ou novos conteudos criativos.” (FLORIDA, 2011, p. 8). Sao profissionais que
se envolvem completamente no processo criativo com o intuito de desenvolver um
novo produto que possa ser amplamente utilizado ou consumido. Ja os profissionais
criativos seriam aqueles profissionais que “trabalham com negécios e financas, leis,
saude e outras areas afins.” (FLORIDA, 2011, p. 8). As atividades dos profissionais
enquadrados nesta categoria requerem um alto nivel de instru¢ao, de experiéncia
e boa capacidade de julgamento com vistas a solu¢ao de problemas complexos e
especificos. Em suma, sdo atividades que conferem certo grau de autonomia para
pensar por conta propria. O autor concebe ainda a possibilidade de haver uma mo-
bilidade destes profissionais em direcdo ao centro hipercriativo na medida em que
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passem a propor técnicas, abordagens ou métodos inovadores de atuacao, ou seja,
na medida em que eles passem a produzir novas formas e conteudos. O principio da
mobilidade dentro da estrutura de classes que caracteriza a configuracao social das
sociedades modernas esta, ao menos em termos teoricos, conservado.

De certa forma, embora defenda que a classe criativa é definida por sua base
econdmica, o autor rompe com a configuracao estratificada da estrutura social capi-
talista ortodoxa ao classificar a criatividade como um meio de producao. Para o au-
tor, a propriedade dos individuos da classe criativa é imaterial e mais do que contro-
lar os meios de producao, eles sdo o meio de producao. Além disso, ao afirmar que
a criatividade pode estar inclusive nos trabalhadores de chao de fabrica, na medida
em que lhes sejam permitida liberdade, condi¢cdes e autonomia para isso, o autor
rompe com os determinismos sociais que assemelham a estrutura de classes moder-
nas a estruturas de organizacao social em sociedades de castas ou estamentais.

Ainda neste sentido, o autor argumenta que na esteira da ascensao da classe
criativa segue-se a formacdo de uma classe de servicos organizada para atender
as necessidades da classe criativa. Ligada ao setor econdémico de servicos, a classe
de servicos é composta por profissionais que geralmente possuem pouca autono-
mia mas que ao aproximar-se da classe criativa desenvolvem afinidades identitarias,
incorporando preferéncias e valores dos individuos da classe criativa, sendo assim
candidatos a integrarem uma nova posicao na estrutura social.

No entanto, é importante observar que nao se pode falar de classe quando os
individuos que a compde nao se reconhecem como tal. E neste ponto, resida talvez
a contribuicdao seminal do trabalho de Florida (2011). Um dos objetivos do autor pa-
rece ser tentar trazer maior coesdo a este grupo de individuos que conservam um
misto de valores individuais e coletivos, de valores tradicionais e novos, com uma
visdo mais critica das coisas, o que lhes confere maior consciéncia de sua posicado e
interferéncia no mundo, mas que no entanto nao se identificam enquanto um agru-
pamento social com caracteristicas, valores e interesses em comum.

Os valores encontrados na classe criativa, segundo o autor, referem-se a indi-
vidualidade, a meritocracia e a diversidade e abertura. A individualidade se mani-
festa pela inconformidade com normas organizacionais tradicionais, os individuos
da classe criativa desejam criar signos impares de distincdo que reflitam e afirmem
sua identidade e criatividade. A meritocracia, vista pelo seu lado positivo, surge
através do apreco ao desafio, ao trabalho, a ambicdo e a valorizacao de suas con-
quistas a partir da crenca de que elas decorrem do empenho que dedicam na busca
pelo sucesso. A diversidade e abertura aparecem como um dos valores mais funda-
mentais da classe criativa, sendo valorizada em todas as suas formas e nuances de
manifestacao.

Embora seja a diversidade defendida como uma forma de garantir ambientes
mais propicios ao progresso, ambientes nos quais as pessoas se sintam mais a von-
tade de atuar e transitar, a diversidade é antes de tudo um mecanismo de autode-
fesa pela garantia de sua proépria insercao no mundo. Além disso, os integrantes do
grupo criativo conferem também grande importancia ao desenvolvimento pessoal
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e aos relacionamentos interpessoais assumindo uma conduta que pode ser classifi-
cada como poés-materialista e que vai ser determinante para a constituicao de suas
redes sociais e as relacdes de reciprocidade que se estabelecerdo a partir delas.

Os individuos da classe criativa se sentem impelidos a agir coletivamente ape-
nas quando a causa em questdo lhes diz respeito. No geral, parece haver uma no-
tavel dificuldade em associarem-se a organizacdes formais ou mais tradicionais exa-
tamente pela dificuldade de encontrar organiza¢ées que de fato os representem,
talvez isso deva-se justamente pela visao critica que possuem, permitida em parte
pela inadequacao que sentem em relacao aos padrdes socialmente estabelecidos,
assim adotando uma posi¢do excéntrica em relacao a sociedade.

Paradoxalmente, podemos observar que ha uma limita¢do para a diversidade
tdo propalada pelos individuos da classe criativa. Os espac¢os ou as redes sociais for-
madas por eles tendem a ser homogéneos em sua heterogeneidade. As atividades
que desempenham, suas habilidades, suas caracteristicas raciais, étnicas, de género
ou preferéncias sexuais podem ser diversas e muitas vezes complementares mas es-
tamos sobretudo falando de pessoas com 6tima formacao educacional, detentoras
de cdédigos culturais, linguisticos e de condutas préprios das classes médias ou até
superiores de determinada sociedade, portanto homogéneas quanto a estes crité-
rios, o que acaba facilitando sua identificacdo enquanto iguais e portanto facilitan-
do o transito e também sua mobilidade ascendente.

4 A MATERIALIZA(;AO DAS REDES SOCIAIS NO ESPACO

mbora ndo fosse o ponto central de seus estudos, em sua obra Familia e Rede

Social, Elizabeth Bott (1976) contribuiu com relevantes indicacées para o en-

tendimento de como as relag¢des sociais de conexidade de um individuo se de-
senvolvem, influenciando seus modos de interacdo nas diversas esferas de convivio
da vida em comunidade. Invocando suas teorias na contemporaneidade, entende-se
ser possivel compreender como se constituem as redes de relacdes e as praticas so-
ciais dos membros da classe criativa, sobretudo procurando relaciona-las aos fatores
que sao determinantes para suas escolhas locacionais e seus mecanismos de apro-
priacdo do espaco.

Ao estudar os tipos de papéis conjugais e a configura¢do das redes de relagoes
ao redor de vinte familias britanicas, Bott (1976) identifica a existéncia de redes de
malha frouxa e redes de malha estreita. Segundo a autora, os individuos tenderiam
a desenvolver rela¢des diferentes para com seu meio social conforme as caracte-
risticas dos papéis assumidos dentro da configuracdao familiar. Em suma, familias
nas quais os parentes, amigos, vizinhos, colegas de trabalho conheciam-se uns aos
outros eram classificadas como sendo de malha estreita, enquanto ao contrario,
familias onde os circulos de relacdes mais imediatos que seus membros mantinham
nao se conheciam, eram classificadas como sendo de malha frouxa.

As configuracdes familiares ndo serdo objeto de analise deste estudo neste
momento, mas partindo-se do pressuposto que, via de regra, a vida na sociedade
urbana contemporanea, em estratos sociais médios, caracteriza-se pela formacao de
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relacdes do tipo malha frouxa, poderemos encontrar indicios para a compreensao
dos sistemas socioculturais e dos meios de constituicdo de grupos de profissionais
criativos, bem como dos tipos de vinculos e contratos que estabelecem entre si a
partir da formacao de redes de malha frouxa, encontrando entao respaldo teérico
para a suas formas de apropriacdo do espaco.

Ainda segundo Bott (1976), familias compostas por profissionais tendem a ser
de malha frouxa na medida em que sua educacao e a trajetéria de preparacao pro-
fissional os levaram a estabelecer relacionamentos com pessoas que nado se conhe-
ciam entre si. A autora chama atencao para o fato da carreira ocupacional ser um
dos fatores determinantes para o estabelecimento do tipo de relagao dos individuos
com as redes sociais, uma vez que certas ocupacdes permitem a mobilidade fisica e
social enquanto outras ocupacdes encorajam a estabilidade da residéncia e dos rela-
cionamentos sociais. Sendo a classe criativa composta por profissionais com altos ni-
veis de escolarizacao, fica evidente a possibilidade de relaciona-la com organiza¢des
sociais do tipo redes de malha frouxa, embora admita-se que individuos ou familias
possam manter diferentes graus de conexidade social que variam de acordo com os
diferentes meios por onde se integram ou circulam cotidianamente.

Admitindo-se a atividade econdémica, conforme definicdo de Florida (2011),
como o elemento aglutinador dos individuos criativos que nos permite identifica-los
enquanto categoria de classe, torna-se clara a importancia de analisarmos as formas
com as quais esta classe se apropria do espaco principalmente a partir das suas ati-
vidades e relagdes de trabalho.

Entende-se que para os profissionais criativos, a geracdo e manutencéo de
redes de malha frouxa, mais do que uma caracteristica derivada de sua formacao
educacional ou constituicdao familiar, é principalmente uma necessidade e portanto,
um fator que deve ser continuamente alimentado. A justificativa para tal aborda-
gem é bastante direta, pois ao procurar inser¢ao no mercado de trabalho, individu-
os com redes de malha estreita terdo um alcance limitado de acesso a informacdes e
portando alcance limitado de oportunidades de colocacao. Em oposicao, individuos
com redes de malha frouxa, geralmente compostas por pessoas que circulam por
muitos e diversos circulos sociais, conseguem ter maior acesso a informacgdes tao
amplas e variadas quanto mais amplas e variadas forem as redes sociais nas quais se
inserem. Assim, as malhas frouxas sdo fundamentais aos profissionais criativos pois
tornam possivel, também através da proximidade espacial, a ampliacdo das redes
sociais e, portanto, garantindo maiores possibilidades de sucesso profissional diante
de um cendrio competitivo e de dificil insercdo no mercado de trabalho.

5 DA RECIPROCIDADE A CONSOLIDAQAO DA IDENTIDADE DE
CLASSE
ara tentar compreender as razdes que estao por tras da formacao e da neces-
sidade de manutencao das redes sociais do tipo malha frouxa, associadas aos
profissionais criativos, lanca-se mao dos conceitos desenvolvidos por Mauss
(1999), que introduz pela primeira vez nos estudos de sociologia, a ideia de trocas
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simbolicas como uma forma de instituicdo de contratos e regras de conduta que
regulam os individuos para o convivio em sociedade. O autor desenvolve o conceito
de sistema de prestacdes totais identificado principalmente em sociedades arcaicas.
Segundo o autor, este seria um sistema ao mesmo tempo politico e juridico, econo-
mico e religioso, abarcando todas as esferas de rela¢des de uma sociedade, por isso
convencionou chama-lo de total. Além disso, o sistema consiste em um ciclo de pres-
tagoes e contraprestacdes perpétuas que pressupde a obrigacdo de dar, a obrigacao
de receber e a obrigacao de retribuir um dom sempre com alguma usura. Este sis-
tema se diferencia das transa¢des mercantis na medida em que inclui valores éticos,
morais e simbdlicos as transacdes meramente econdmicas. Portanto, é possivel de-
preender do trabalho de Mauss (1999), que ha uma critica a organizacao utilitarista
do mercado, ao materialismo econémico e a construcao social que reduz o homem
ao homo economicus. Segundo o autor, a filosofia organizacional da sociedade por
relacdes econdmicas ndo esta presente em todas a sociedades, portanto nao é algo
natural, mas ao contrario as relacdes de dom e troca sim, e sdao estas relacdes, ao
envolverem ndo apenas individuos, mas também as coletividades, que regulardo a
organizagao da vida em sociedade.

O contrato e a troca ndo tem ai, de forma alguma, o aspecto individual e
puramente econdmico da troca, sistema que se convencionou ornar com
o nome de “economia natural”. [...] Em geral, ndo sédo individuos, mas co-
letividades, clas e grandes familias que se comprometem entre si, amiude
sob a forma de alianca perpétua, em particular a propésito do casamento,
da alianca no sentido pleno da palavra. As obrigacdes mutuas que estas
coletividades se impde reciprocamente ndo sé englobam todos os indivi-
duos, e com frequéncia geragdes sucessivas, mas se estendem a todas as
atividades, a todos os tipos de riquezas: assim efetua-se permutas. [...]
Por conseguinte, tais trocas ndo sdo de natureza puramente econémica.
Muito pelo contrario. E o que propomos chamar o “sistema das prestacdes
totais”. (MAUSS, 1999, p. 356 - grifos do autor)

As relacdes estabelecidas entre grupos entao pressupde uma triplice obriga-
¢do: dar, receber e retribuir. Estes intercambios de dons se diferenciam das trocas
utilitaristas, pois sdo trocas de gentilezas que conferem nobreza e prestigio ao do-
ador e obrigacao de retribuicdo por parte do donatario. Ha regras implicitas de
contrato nestas relacdes que remetem a uma economia primitiva, uma economia da
reciprocidade, que ndo é desenvolvida por Mauss (1999), mas que fornece material
fecundo para elaborag¢des tedricas posteriores ao seu pensamento.

As relagdes de intercambio mercantil se estabelecem por interesses pessoais
e geralmente se desfazem logo ap6s a efetuacdo da transacdo, enquanto que nas
relacdes de reciprocidade ha sim um interesse pessoal, mas ha também um interesse
pelo outro, as rela¢des de reciprocidade criam vinculos e dependéncias, pois como
observa Mauss (1999, p. 365) “[...] essas trocas e esses dons de coisas que ligam as
pessoas se efetuam a partir de um fundo comum de ideias: a coisa recebida como
dom, a coisa recebida em geral compromete, liga magica, religiosa, moral e juridi-
camente o doador e o donatario.”, portanto criam também relacdes de identidade
para com o outro e um certo corporativismo. Outro fator relevante refere-se a difi-
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culdade em estabelecer critérios de valoracdao quantitativa para essas trocas, o que
acaba garantindo sua perpetua¢ao no tempo e uma necessidade constante de su-
peracao dos dons recebidos. Além disso, nota-se que ha também um interesse pela
instituicdo de uma atmosfera de paz, confianca, respeito mutuos que faz com que
os ambientes de competicao sejam menos violentos, criando-se assim um ambiente
propicio a reproducao dos interesses individuais, ao menos enquanto os diferentes
interesses individuais ndo entrarem em conflito ou oposicao.

No que refere-se a classe criativa, a hipétese é que essas relagdes de reciproci-
dade se manifestam de diversas maneiras, principalmente sob a forma de trocas que
viabilizam as suas atividades econdémicas, seja pelo compartilhamento de equipa-
mentos, pelas trocas de servi¢os ou pelas pontes de conexao que podem ser geradas
pelo tangenciamento de seus integrantes com integrantes de redes sociais correla-
tas. As relacdes informais que se estabelecem acabam se materializando no espaco
criando polos de economia criativa. A proximidade espacial neste caso tem uma du-
pla funcao, facilitar as relacdes de reciprocidade que vao viabilizar o desenvolvimen-
to das atividades econbmicas e ao mesmo tempo reforcar o ideario de um grupo
social coeso, o que vai lhes permitir o dominio e a apropriacdao de um determinado
espaco. Portanto as relacdes de reciprocidade nascem também como uma forma de
apropriacao do espaco fisico e conservacao de determinado status do espaco social.

Para Bourdieu (1997), as formas de apropriacdo do espaco fisico vao garantir
que as estruturas sociais encontrem um meio para a sua reproducao. Entao ele pro-
poe uma analise relacional entre as estruturas do espaco social e as estruturas do
espaco fisico. Logo, o autor faz uma critica ao pensamento substancialista seqgundo
o qual haveria uma esséncia intrinseca ao lugar que o estigmatizaria positiva ou ne-
gativamente. O lugar é onde se materializam determinadas condi¢des socioecond-
micas e por sua vez as condi¢des materiais do lugar tendem a perenizar as condi¢des
sociais, econdmicas e espaciais dos individuos.

O espaco social é, para Bourdieu (1997), definido pela exclusdo mutua, pela
distincdo entre os diferentes estratos que o constituem, e as distingdes sociais se
manifestam também sob a forma de distin¢des espaciais. O espaco apropriado por
determinado estrato da sociedade, funciona como uma simbolizacdo que reitera
as estruturas sociais hierarquizadas. E uma parte da inércia das estruturas sociais
resulta do fato de que elas estao inscritas no espaco fisico, criando oposi¢des que se
afirmam através do que o autor chama de simbdlica da distin¢do. Logo, as condi¢des
espaciais ndo derivam de condi¢des socioecondmicas apenas, mas também a partir
da constituicao de elementos simbdlicos e subjetivos.

A estrutura do espaco social se manifesta, assim, nos contextos mais di-
versos, sob a forma de oposi¢des espaciais, o espaco habitado (ou apro-
priado) funcionando como uma espécie de simboliza¢do espontanea do
espaco social. Nao ha espaco, em uma sociedade hierarquizada, que nao
seja hierarquizado e que ndo exprima as hierarquias e as distancias sociais,
sob uma forma (mais ou menos) deformada, e sobretudo dissimulada pelo
efeito de naturalizacdo que a inscricdo duravel das realidades sociais no
mundo natural acarreta. (BOURDIEU, 1997, p. 160)
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Para Bourdieu (1997), a apropria¢ao do espaco, entendido como forma de con-
sumo deste espaco e de seus bens publicos ou privados, é possibilitado pela posse
de capital nas suas diversas manifestacdes, seja capital econdbmico, capital social
ou capital cultural, que se traduzem como formas de ostentacdo de poder. E além
disso, o fator da proximidade espacial aparece como um elemento que vai facilitar
a possessao desses capitais, logo facilitando a circulacdo dos individuos por lugares
que pressupde um alto fluxo de capitais:

[...] a proximidade no espaco fisico permite que a proximidade no espaco
social produza todos os seus efeitos facilitando ou favorecendo a acumu-
lacdo de capital social e, mais precisamente, permitindo aproveitar conti-
nuamente encontros ao mesmo tempo casuais e previsiveis que garante a
frequéncia a lugares bem frequentados (BOURDIEU, 1997, p. 164)

Em oposicao, a despossessao de capitais limita as possibilidades de apropria-
¢ao do espaco e de mobilidade social.

Bourdieu (1997) vai ainda mais além nas suas andlises, ao afirmar que o espaco
social esta inscrito ao mesmo tempo nas estruturas espaciais e nas estruturas men-
tais, sendo o espaco o lugar onde os poderes se afirmam sob a forma sutil da violén-
cia simbdlica. Para o autor, a sociedade tende a reproduzir suas estruturas porque
essas estruturas se interiorizam no individuo, pela sua necessidade de adequacgao
aos espacos frequentados, reproduzindo determinados comportamentos que sdo
apreendidos inconscientemente. E esta reproducao se da também através de sis-
temas de gosto ou preferéncias, logo estando associadas a determinadas praticas
de consumo e apropriacao do espaco. E as disputas pela apropriacdao do espago
podem, para Bourdieu (1997), ocorrer sob trés formas. Pelos ganhos de localiza¢ao,
pelo fato de estarem préximos dos agentes ou bens raros e desejados. Pelos ganhos
de posicao ou de classe, que sdo assegurados pela posse de propriedades distintivas,
como por exemplo através de um endereco prestigioso. E pelos ganhos de ocupa-
¢do, que refere-se a posse de um espaco fisico como uma forma de manter distantes
aquilo que nao é desejavel.

Entdo, a construcao do espaco se da através de uma construcao politica que é
ao mesmo tempo individual e coletiva, na medida em que favorece a construcao de
grupos identitarios, que assentados sob bases espaciais garantirdo a sobrevivéncia
do individuo no mundo.

6 CONSIDERAQGES FINAIS
a uma complexidade de relagdes e interconexdes sociais na contemporanei-
dade. No entanto, as particularidades caracteristicas da sociedade atual nao
podem ser entendidas como justificativa para a nao relevancia dos estudos
de classe e de identidade para a compreensao dos fendbmenos socioespaciais emer-
gentes. Os valores dominantes envolvidos podem ser outros mas os mecanismos de
afirmacao de poder continuam a existir e precisam ser identificados e compreendi-
dos sob novos contextos.
Ao pensarmos os novos valores construidos no amago da sociedade capitalis-
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ta, e ao colocarmos a criatividade como potencial elemento de transformacao so-
cial, podemos a primeira vista, acreditar que os meios de produc¢ao estao hoje mais
democratizados, tal como nos indicaria Florida (2011). Em certa medida, esta ideia
pode ser considerada plausivel se definimos que as atividades criativas também sao
aquelas que estdao atomizadas em individuos ou empresas de micro e pequeno por-
te - onde os poucos funcionarios que elas mantém estdo envolvidos em todas as
etapas do processo produtivo de determinado bem - integram a economia criativa.
Porém, quando pensamos em economia criativa sob a perspectiva das grandes in-
dustrias criativas, a produ¢ao nao é atomizada, e os modelos de producao em série,
em escala, seguem sendo predominantes, logo, ainda estaremos falando de uma
parcela da sociedade que detém o controle sobre os meios de producdo. Entdo, na
pratica, o principio hierarquico das sociedades capitalistas modernas continua exis-
tindo e polarizando parcelas da populagao com interesses antagonicos.

Todavia, pode-se dizer que o que estd mais democratizado é o capital imate-
rial, sob suas formas de capital social e capital cultural. Embora sejam estes os tipos
de capital que agregam a maior parte do valor atribuido aqueles bens carregados
de referenciais simbolicos, este capital imaterial ndo é capaz de fazer com que os
custos de producdo, incluindo-se aqui sobretudo os saldrios dos profissionais que
desempenham atividades menos autébnomas e mais mecanicas no processo fabril,
sejam maiores. Ao contrario, o que se pretende maximizar sempre sao os lucros.
E a parte dos lucros obtidos pelo aumento da diferenca entre os custos basicos de
producao e o valor de venda, quando muito, sdo destinados apenas aos profissio-
nais criativos, que assumiram papel central para a manutencao e perpetuacao dos
valores simbélicos instituidos no periodo pds-guerra. A classe criativa, com seus pro-
fissionais criativos, surge a partir de uma classe média tradicional que foi definida
primeiramente a partir de seu modo de consumo, logo carregando muitos dos habi-
tos desenvolvidos pelas praticas de consumo que distinguiram as classes médias das
classes proletarias.

Neste quadro onde as posi¢des sociais antes definidas pelo lugar do individuo
no mundo do trabalho, no modo de produc¢ao, e onde contemporaneamente as
posi¢des sociais sdo definidas pelo consumo, as marcas passam a ter valor de merca-
do, um valor que é sobretudo como ja foi dito, simbdlico. Antes a valoracdo estava
sobre a propriedade material - caminhdes, fabricas - hoje a valoracao se assenta sob
propriedades imateriais que no entanto geralmente sao passiveis de materializa¢ao.
Além disso, parte da valoragao simbodlica é intrinseco ao local, ao territério onde
os bens sdao produzidos, entao a dimensao espacial renova sua relevancia, torna-se
objeto de desejo uma vez que reflete um estilo de vida que é carregado de referen-
ciais simbolicos, que serdao apropriados pelo mercado enquanto bens consumiveis,
reificando identidades, renovando mercados.

As redes sociais, as relacdes de reciprocidade, os vinculos de identificacado sur-
gem como meios de reafirmar estes valores simbélicos que se concretizam a partir
da apropriacao do espaco. Nota-se que ha uma tendéncia de aproximacgao das ati-
vidades criativas, que ja nao pode ser explicado apenas pelas teorias locacionais
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classicas, pelas escolhas econdémicas racionais, mas sim a partir de principios vitais de
complementaridade, reciprocidade e diversidade que envolvem valores nao apenas
quantitativos, mas também qualitativos e de dificil mensuracéo. E o efeito espacial
que as aglomeragdes de tipo criativo configuram no espago urbano, ao associar pro-
ximidade espacial e diversidade de atividades de modo complementar e reciproco,
reproduz as estruturas sociais, perpetuando-as no tempo e no espaco.

Ainda sobre a relevancia da analise de classe, observa-se também que alguns
dos argumentos que, segundo Savage (1995), colocaram em xeque a relevancia da
analise de classe para a compreensao dos fenédmenos sociolégicos podem ser con-
trapostos, tomando por base principios identitarios. O suposto desalinhamento de
classes, tendo como perspectiva a identificacdo entre classe e partidos politicos, em
parte pode ser associado a uma aspiracao de criar vinculos de pertencimento e iden-
tidades para com estratos sociais superiores, ou até sob outra perspectiva, pela ne-
cessidade de conquistar aliados, criando vinculos e ao mesmo tempo empoderando
os estratos sociais oprimidos para a luta contra os estratos sociais opressores. E o
mais importante, as organizacdes politicas surgidas em torno de pautas especificas
até podem ter criado, em um primeiro momento, cisdes intraclasse mas hoje mais
do que nunca, essas pautas deixaram de ser excludentes. Elas parecem formar um
Unico pacote que traduz um conjunto de novos valores de civilidade, cujo interesse
maior é a garantia do respeito individual e do direito a diversidade em todos os seus
aspectos e que refletem as escolhas, preferéncias e principios de uma parcela da
sociedade.

Esses valores de civilidade estdao presentes na classe criativa. Portanto, empo-
derar a classe criativa e coloca-la como porta-voz das transformacdes sociais dese-
jadas, significa disseminar esses valores que tem dimensdes coletivas. Mas como
fazer que os valores coletivos e progressistas da classe criativa se sobreponham aos
valores meramente individuais, que podem acabar entrando em conflito e suplan-
tando os interesses e necessidades das classes oprimidas? Como criar uma conscién-
cia de classe, e dai empoderamento para as transformacdes, em individuos que nao
desejam ter suas individualidades categorizadas, que prezam a diversidade de sua
identidade, e que mais do que isso, a constituem por um amalgama de diferentes
identidades? O desafio talvez seja criar uma identidade coletiva que se identifique
antes pela pluralidade de seus membros e com a consciéncia de que a vocacao na-
tural do ser humano nao é o conflito, mas a cooperacao e assim de certa forma
retomar meios de organizacao social proprias de sociedades pré-capitalistas. Pois,
enquanto a sociedade se organizar com base em critérios mercantis e econdmicos,
as hierarquias sociais estardo preservadas. Enquanto houver a definicao de valores
distintos para as diversas atividades ocupacionais, as desigualdades sociais perma-
necerao como marcas indeléveis da sociedade.
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