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Dialogo com a Economia Criativa ESPM Rio

EDITORIAL

omo entender de maneira mais profunda e plural o campo da Economia

Criativa, expandindo abordagens, perspectivas, reflexdes e analises? Com pes-

quisas consistentes do ponto de vista metodolégico e diversificadas em seus
temas. E isso que os artigos desta quinta edicdo da Revista Didlogo com a Economia
Criativa nos proporcionam, pois trata-se de trabalhos que expdem resultados de
pesquisas conduzidas por pesquisadores, alguns mais jovens e outros ja bastante
maduros. Essas parcerias e misturas, que reiunem recentes e consolidadas trajetérias
académicas e profissionais, traduzem bem o espirito do desenvolvimento cientifico,
através do qual o conhecimento de um campo edifica-se, consolida-se e avanca.

Como nos lembra o sociélogo Pedro Demo, a qualidade académica esta na acui-
dade epistemoldégica, na preocupac¢ao com a possibilidade do conhecimento e da cap-
tacdo da realidade. Que sejam pesquisas qualitativas ou quantitativas, que promovam
interpretacdes ou mensuragdes, importa que o conhecimento que se quer cientifico
seja metodico e sistematizado, e que os métodos proporcionem controle, estrutura-
¢do e revisdo, propondo-se as pesquisas a conhecer, além do fenbmeno, suas causas e
leis. Os trabalhos aqui apresentados mostram a necessidade e a complementaridade
das duas abordagens que diferem quanto aos tipos de dados, mas que se aproximam
quando se considera o potencial de suas analises. Mostram ainda que precisamos cada
vez mais de analises que deem conta dos nimeros e das métricas, e das palavras e dos
argumentos referentes a Economia Criativa em toda a sua multiplicidade.

A entrevista com Paulo Reis, que abre esta edicao, ja nos aponta para um hori-
zonte em que a jung¢ao das novas tecnologias, dos novos processos de trabalho e do
processamento de dados possibilitara mensurar e avaliar com maior precisao as ati-
vidades criativas. Entrevistado por Fernando Morgado e Verénica Machado, alunos
do Mestrado Profissional em Gestdao da Economia Criativa (MPCEG/ESPM Rio), e por
Luciano Tardin, coordenador do curso de Design da ESPM Rio, o designer explica a
relacdo de intersecao entre design thinking e andlise de dados, e destaca a necessi-
dade de que existam indicadores e mapeamento de tendéncias da Economia Criativa.

Parceira entre uma estudante e professores pesquisadores do campo da cul-
tura de consumo, o artigo Figurino como narrativa nao verbal: uma analise
de Daenerys Targaryen da série Game of Thrones, de autoria de Diane Silva,
Amilcar Bezerra, Olga Pepece e Ana Paula Miranda, traz uma andlise acerca do feno-
meno midiatico GoT, sob a perspectiva do consumo. O estudo apresenta o figurino
de personagens de TV como elemento de uma narrativa ndo verbal que possibilita a
comunicacao de caracteristicas de personalidade e avalia a maneira como as roupas
cumprem sua funcdo comunicacional. Figurinos, além de serem planejados para au-
xiliar os atores na construcao de personagens, também sdo apropriados por espec-
tadores/consumidores a fim de construirem e reconstruirem suas préprias narrativas
no cotidiano. Nesse estudo qualitativo, as confluéncias entre audiovisual, moda e
consumo se fazem presentes de maneira significativa.

Em Componentes estruturadores de uma ideia para o design de pro-
dutos e servicos, Jocely Camara apresenta os dados gerados a partir de um levan-
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tamento de formula¢des conceituais presentes em trés areas: Design, Marketing e
Sustentabilidade. Feito o levantamento, seguiram-se o registro e a analise a partir
da qual a autora afirma a parceira, a transversalidade e a complementaridade entre
o Design e o Marketing, campos que teriam potencial de sinergia para a formula¢ao
de projetos sustentaveis.

Reflexdes sobre os profissionais que fazem parte da Economia Criativa sdao
apresentadas por Renata Carrero no artigo As relacoes de reciprocidade como
meio de apropriacao do espaco e consolidacao de identidade da classe cria-
tiva. A arquiteta e urbanista explora a ideia de que as atividades criativas tendem a
se concentrar espacialmente, potencializando dinamicas e fortalecendo complemen-
taridades que permitem, entre outras coisas, a construcdo de rela¢des de pertenci-
mento e a consolidacao de identidades socioespaciais. As relacdes de reciprocidade,
ja bastante analisadas em outros campos do conhecimento, como a Antropologia
e a Sociologia, sdo discutidas pela autora enquanto fenémeno fundamental para a
geracao e o alicercamento de conexdes entre profissionais da Economia Criativa. O
trabalho, de carater tedrico, denota que relacdes de reciprocidade permitem, além
da intensificacdo de atividades e de trocas econémicas, o fortalecimento de identi-
dades e de relagdes sociais.

Seguindo na linha dos estudos que analisam o espa¢o em suas dimensdes fisi-
cas, econdmicas e sociais, o artigo de Carolina Garcia e Stefano Florissi, outro trabalho
fruto da parceira estudante-professor, contribui para pensar as atividades criativas
no contexto do espaco e da vida urbana. Em Economia Criativa, cidades criati-
vas: casos latino-americanos parte-se dos exemplos de duas cidades sul-america-
nas, Buenos Aires e Medelin, que buscaram as renovagdes criativas de seus espacos,
para, por fim, construir reflexdes sobre Porto Alegre no que tange as possibilidades
de desenvolvimento de um planejamento urbano calcado em atividades culturais.

Mostrando ainda a diversidade de temas e abordagens do campo da Economia
Criativa e o potencial de colaboracao entre docentes e discentes, o artigo de Gabriela
Oliveira e Tania Gouveia, que encerra esta edi¢cdo da revista, investiga o universo da
compra de produtos cosméticos no ambiente virtual. Resultado de uma pesquisa
que envolveu estudo bibliografico e pesquisa qualitativa conduzida por meio de en-
trevistas em profundidade, que foram analisadas utilizando-se o método da andlise
de conteldo, Beleza via web: motivacoes e freios a compra de cosméticos
online analisa o comportamento de consumidoras de cosméticos (residentes nas
cidades do Rio de Janeiro e de Niteroi) que, por um lado, reconhecem vantagens e
facilidades da compra online, mas, por outro lado, sdo sensiveis a impossibilidade de
experimentacgao prévia dos produtos.

Multiplicidade, complementaridade e colaboracdao sao elementos caros a
Dialogo com a Economia Criativa e os vemos refletidos no conjunto dos artigos de
mais uma edicao da revista.

Que a leitura seja boa e estimulante.

Silvia Borges Corréa
Conselho Editorial
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