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Livros e bibliotecas como catalisadores
da criatividade: metodologias inovadoras
para a educacao literaria e formacao de
competéncias do século XXI

Books and libraries as catalysts for creativity:
innovative methodologies for literary education
and 21st century skills development

Raquel Pereira Pontes' (2, Laura Maria Pereira Couto"

RESUMO

Este artigo investiga o papel dos livros e bibliotecas como catalisadores da criatividade na forma-
¢do educacional contemporanea, analisando metodologias inovadoras que promovem compe-
téncias criativas essenciais para o século XXI. Por meio de analise documental e revisao bibliogra-
fica, examina-se como o mercado editorial brasileiro pode ser reposicionado para apoiar praticas
educacionais criativas, explorando a interseccdo entre economia criativa e educacao literaria.
O estudo demonstra que a leitura profunda e as praticas literarias inovadoras desenvolvem com-
peténcias como pensamento critico, flexibilidade cognitiva, colaboracdo e comunicacao criativa.
Propde-se que bibliotecas escolares e publicas sejam transformadas em espacos de aprendizagem
ativa, implementando metodologias como storytelling, design thinking literario e makerspaces
bibliograficos. Os resultados mostram que politicas publicas integradas podem potencializar o
uso da literatura como ferramenta de formacao de profissionais inovadores e cidadaos criativos,
contribuindo significativamente para o desenvolvimento da economia criativa nacional por meio
da educacao transformadora.

Palavras-chave: Economia criativa. Educacao. Livros e indUstria. Bibliotecas. Metodologias ativas.

ABSTRACT

This article investigates the role of books and libraries as creativity catalysts in contemporary
educational formation, analyzing innovative methodologies that promote essential creative com-
petencies for the 215 century. Through documentary analysis and bibliographic review, it exam-
ines how the Brazilian publishing market can be repositioned to support creative educational
practices, exploring the intersection between creative economy and literary education. The study
demonstrates that deep reading and innovative literary practices develop competencies such as
critical thinking, cognitive flexibility, collaboration, and creative communication. It proposes that
school and public libraries be transformed into active learning spaces, implementing methodol-
ogies such as storytelling, literary design thinking, and bibliographic maker spaces. The results
indicate that integrated public policies can enhance the use of literature as a tool for training
innovative professionals and creative citizens, contributing significantly to national creative econ-
omy development through transformative education.

Keywords: Creative economy. Education. Book industries and trade. Libraries. Active methodologies.
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INTRODUCAO

“A criatividade é tao importante na educa¢ao quanto a alfabetizacao, e de-
vemos tratd-la com a mesma importancia” (Robinson, 2006). Esta afirmacdo de
Ken Robinson (2006) em sua célebre palestra TED ressoa com particular relevancia
no contexto educacional brasileiro contemporaneo, em que a formacado de com-
peténcias criativas emerge como imperativo fundamental para o desenvolvimento
da economia criativa nacional. O século XXI apresenta desafios educacionais sem
precedentes, exigindo a formacao de profissionais capazes de navegar em ambien-
tes complexos, incertos e em constante transformacdo. Neste cenario, a educacao
criativa transcende o ensino tradicional, demandando metodologias inovadoras que
desenvolvam nao apenas conhecimentos especificos, mas competéncias transversais
essenciais para a inovacgao (Csikszentmihalyi, 1996).

O mercado editorial brasileiro, com faturamento de R$ 4,2 bilhdes em 2024 e
361 milhoes de exemplares vendidos (Nielsen Bookscan, 2025c), representa um ecos-
sistema educacional subutilizado em seu potencial criativo. Enquanto 53% da popu-
lacdo brasileira é considerada nao leitora (Instituto Pré-Livro, 2024), perde-se uma
oportunidade estratégica de formar cidadados criativos e inovadores com o uso da
literatura. Esta realidade paradoxal — um mercado editorial robusto coexistindo com
baixos indices de leitura — sugere a necessidade urgente de reposicionamento concei-
tual sobre o papel dos livros e das bibliotecas na educacao contemporanea. Como ob-
serva Sereza (2019), o livro é essencial na sua construcdao mercadolégica e ideoldgica.

A problematica central desta investigacdao questiona: como os livros e bibliote-
cas podem ser reposicionados como catalisadores da criatividade, implementando
metodologias educacionais inovadoras que desenvolvam competéncias criativas es-
senciais para a economia do século XXI? Esta questao desdobra-se em inquieta¢des
especificas que orientam esta investiga¢do: que metodologias ativas de educac¢ao
literaria podem potencializar o desenvolvimento criativo? Como transformar biblio-
tecas em espacos de aprendizagem inovadora? Quais competéncias criativas podem
ser desenvolvidas por meio de praticas literarias diferenciadas? De que forma as
politicas publicas podem integrar educacao literaria e formacao criativa?

Este estudo tem como objetivo geral analisar o potencial dos livros e bibliote-
cas como catalisadores da criatividade na educacado, propondo metodologias ino-
vadoras para o desenvolvimento de competéncias criativas essenciais a economia
criativa do século XXI. Especificamente, busca-se examinar o contexto do mercado
editorial brasileiro da perspectiva da educacao criativa; investigar como livros e bi-
bliotecas podem funcionar como espacos de aprendizagem criativa; identificar e
sistematizar metodologias inovadoras de educacao literaria; analisar o desenvol-
vimento de competéncias criativas por meio da literatura; e propor diretrizes para
politicas publicas integradas de educacao criativa literaria.

A relevancia desta investigacao fundamenta-se na urgente necessidade de ali-
nhar a educagdo brasileira as demandas da economia criativa. A formacéo de pro-
fissionais criativos requer metodologias educacionais que transcendam aborda-
gens tradicionais, incorporando praticas inovadoras que estimulem pensamento
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divergente, colaboracdo e resolucao criativa de problemas. A literatura cientifica
internacional demonstra consistentemente que a leitura literaria desenvolve com-
peténcias cognitivas superiores, incluindo teoria da mente, empatia cognitiva e pen-
samento critico (Oatley, 2016; Mar, 2018). No contexto brasileiro, em que bibliotecas
escolares ainda sdao ausentes em 63,2% das escolas — o equivalente a 114.496 insti-
tuicdes sem bibliotecas (Inep, 2025) —, existe um potencial transformador significa-
tivo a ser explorado.

Metodologicamente, esta investiga¢do caracteriza-se como pesquisa explora-
téria e descritiva, de natureza qualitativa, utilizando andlise documental e revisao
bibliografica. As fontes primarias incluem relatérios do Nielsen BookScan sobre a
producdo e o consumo editorial brasileiro, a pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil”,
os dados do Censo Escolar sobre bibliotecas escolares e a legislacdao brasileira sobre
politicas do livro e educacao. A analise integra dados quantitativos reinterpretados
da perspectiva educacional criativa, questionando implicacdes para a formacao de
competéncias do século XXI, com literatura cientifica nacional e internacional sobre
criatividade, educacao, metodologias ativas e economia criativa.

CRIATIVIDADE, EDUCA(;AO E LITERATURA NO SECULO XXI

A criatividade, definida por Csikszentmihalyi (2014, p. 45) como “qualquer
ato, ideia ou produto que muda um dominio existente ou transforma um dominio
existente em um novo”, constitui competéncia fundamental para a educacdo con-
temporanea. Robinson (2011) argumenta que sistemas educacionais tradicionais sdo
inadequados para formar cidadaos criativos capazes de inovar em contextos com-
plexos. Perspectivas contemporaneas evoluiram de abordagens psicométricas tradi-
cionais (Guilford, 1967; Torrance, 1974), que enfatizam a mensuracao de pensamen-
to divergente, para compreensdes socioculturais mais complexas. Glaveanu (2013)
propde que a criatividade é um fendmeno distribuido e colaborativo, emergindo de
interagdes entre ator, acdo, artefato, audiéncia e recursos contextuais — perspectiva
particularmente relevante para o contexto educacional brasileiro. Amabile (2018) e
Craft (2020) convergem ao identificar que a educacao criativa deve desenvolver os
"4 Cs" do século XXI (Creativity, Critical thinking, Collaboration, Communication)
em ambientes caracterizados por autonomia estudantil, desafios apropriados e mo-
tivacao intrinseca.

A educacao criativa brasileira requer perspectivas decoloniais que questionem
epistemologias eurocéntricas. Walsh (2013), Krenak (2019) e Rufino (2019) propdem
pedagogias que integram saberes ancestrais, praticas culturais afro-diaspéricas e
indigenas aos conhecimentos académicos ocidentais, reconhecendo tradi¢des narra-
tivas locais que desenvolvem imaginagdo, conexao comunitdria e pensamento eco-
l6gico — competéncias essenciais para a sustentabilidade criativa contemporanea
contextualizada a realidade brasileira.

A neurociéncia da leitura revela que o ato de ler literatura reorganiza circuitos
neurais, potencializando capacidades cognitivas superiores. Wolf (2018) demons-
tra que a leitura profunda desenvolve redes neurais associadas ao pensamento
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analitico, sintese conceitual e reflexdo critica. A autora identifica o “circuito de lei-
tura profunda” — rede neural complexa que conecta regides visuais, fonolégicas,
semanticas e executivas do cérebro, desenvolvido por meio de pratica deliberada de
leitura literaria.

Pesquisas com neuroimagem funcional revelam que leitura de ficcao litera-
ria ativa areas cerebrais associadas a simulacdao mental e cognicao social. Berns
et al. (2013) demonstraram que a leitura de romances aumenta a conectividade
neural no cértex temporal esquerdo e no sulco central direito, sugerindo que a
leitura literaria permite “incorporacao” de experiéncias narrativas, expandindo
o repertorio cognitivo disponivel para a criatividade. Kidd e Castano (2013) de-
monstram especificamente que a leitura de ficcao literaria — em contraste com
ficcdo popular ou nado ficcado — melhora significativamente o desempenho em
testes de teoria da mente, exercitando capacidades de cognicdo social essenciais
para a colaboracao criativa.

Oatley (2016) estabelece conexao direta entre leitura literaria e desenvolvi-
mento de “teoria da mente” — capacidade de compreender perspectivas, emo-
¢des e motivacdes de outras pessoas, essencial para a colaboragao criativa e ino-
vagao. A "hipotese da simulacdo” proposta por Oatley (2012) argumenta que as
narrativas ficcionais funcionam como “simuladores de voo” sociais — ambientes
seguros onde leitores experimentam situacdes sociais complexas, desenvolvendo
competéncias transferiveis para intera¢des reais. Djikic et al. (2013) demonstram
que a leitura de contos literarios promove “descentramento” — capacidade de
transcender perspectivas egocéntricas e considerar multiplos pontos de vista si-
multaneamente, particularmente relevante para design thinking e inovagao cen-
trada no usuario.

A distincdo entre leitura profunda e superficial torna-se crucial para a educa-
¢ao criativa. Liu (2021) afirma que a leitura digital, caracterizada por escaneamen-
to radpido e processamento superficial, ndo desenvolve as competéncias cognitivas
superiores necessarias para a criatividade. Wolf e Barzillai (2009) alertam para a
erosao da “paciéncia cognitiva” necessaria para a leitura profunda em ambientes
digitais saturados de estimulos. Baron (2021) propde que a leitura em papel oferece
vantagens cognitivas para a compreensao profunda e a memorizac¢ao, especialmen-
te para textos complexos, sugerindo que a educacao criativa deve integrar estrate-
gicamente leitura impressa e digital.

Zilberman (2022) argumenta que a literatura brasileira possui potencial trans-
formador significativo para a educacao criativa, oferecendo repertério cultural rico
que pode estimular identidade criativa nacional e regional. Candido (2006) propde
que a literatura possui “fun¢do humanizadora” — capacidade de desenvolver sensi-
bilidade, reflexao critica e compreensao da complexidade humana. A literatura con-
temporanea brasileira — incluindo autores como Conceicao Evaristo, Itamar Vieira
Junior, Eliane Brum e Carolina Maria de Jesus — oferece narrativas que conectam
questoes locais a desafios globais, desenvolvendo simultaneamente identidade cul-
tural e cosmopolitismo criativo.
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O MERCADO EDITORIAL BRASILEIRO E O PAPEL DAS BIBLIOTECAS

O livro é um dos bens materiais e culturais mais antigos da modernidade. Ele
ndo entra na légica da concorréncia da economia tradicional (lei da oferta e deman-
da), pois cada obra é Unica em virtude do seu valor simbélico e criativo, em contraste
com a padronizagao de seu formato, preestabelecido pela industria editorial.

A historia do livro impresso comecou em 1455, quando o inventor alemao
Johannes Gutenberg publicou a primeira Biblia, utilizando a técnica dos tipos mé-
veis reutilizaveis (Lecocg-Muller, 1951). Por meio da impressora de tipos moveis, as
industrias papeleiras e livreiras comecaram a se desenvolver, fazendo com que a
producao do livro se tornasse mais veloz e produtiva.

Na Idade Média, a nobreza e o clero, com maior poder aquisitivo e acesso a
informacao, foram os principais consumidores de livros. Esses grupos viam na leitu-
ra uma forma de crescimento pessoal e transcendental e de distin¢do social. Livros
eram simbolos de status e de conhecimento, e a leitura era uma atividade incentiva-
da pelas classes sociais mais dominantes.

A partir dos séculos XVIII e XIX, com a Revoluc¢ao Industrial, o acesso aos livros ex-
pandiu-se para outras camadas da populacdo. Diversos fatores contribuiram para isso,
como a democratizacdo da educacao, a popularizacao das bibliotecas publicas e o au-
mento da producao grafica, que tornaram os livros economicamente mais atraentes.

Todas as mudancas que aceleraram a producao e a reproducao do livro colabo-
raram para a reducao de seu preco, principalmente nos ultimos anos, com o avanco
tecnolégico e a publicacao de livros digitais. Entretanto, ele continua sendo pouco
consumido pela popula¢ao brasileira, pois estima-se que 53% da populacdo seja
nao leitora (Instituto Pré-Livro, 2024), e o volume real de vendas pelas editoras tem
diminuido (Nielsen Bookscan, 2025c).

Producao e vendas do setor editorial brasileiro

A ultima pesquisa sobre a “Produc¢do e Venda do Setor Editorial Brasileiro”,
coordenada pela Camara Brasileira do Livro e pelo Sindicato Nacional de Editores
de Livros, mostrou que, em 2024, houve crescimento real de 0,2% nas vendas ao
mercado e ao governo em relacdo ao ano anterior, impulsionado pela venda de
livros digitais. O setor editorial representou um crescimento nominal de 3,7% nas
vendas realizadas ao mercado, entretanto houve recuo de 1,1%, considerada a va-
riacdo do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) de 4,83% (Nielsen
Bookscan, 2025c). Ou seja, mesmo que o setor tenha vendido mais, em termos de
poder de compra, a industria encolheu.

Dos 361 milhdes de exemplares vendidos, 186.902.000 foram comprados pelo
Governo Federal, majoritariamente pelo Fundo Nacional de Desenvolvimento da
Educacao (52% do total). As obras gerais, religiosas e cientificas, técnicas e profissio-
nais (CTP) tiveram crescimento nominal nas vendas (9,2, 8,7 e 3,3%, respectivamen-
te). Os livros didaticos cairam 5,1% em relacdo ao ano de 2023.

Este dado sugere dependéncia significativa do setor publico para a sustentabi-
lidade editorial, mas também indica potencial transformador por meio de politicas
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publicas educacionais criativas que possam reorientar o mercado editorial para pra-
ticas que desenvolvam competéncias criativas nos estudantes brasileiros.

O crescimento de 21,6% nas vendas de livros digitais representa oportunidade
estratégica para metodologias educacionais inovadoras (Nielsen Bookscan, 2025a).
Com 135 mil titulos digitais disponiveis (91% e-books, 9% audiolivros), o ambiente
digital pode ser explorado para desenvolver competéncias criativas por intermédio
de préaticas literarias interativas e colaborativas. A predominancia de compras go-
vernamentais demonstra que as politicas publicas educacionais podem reorientar
o mercado editorial para praticas criativas, enquanto a digitalizacao sugere pos-
sibilidades de integrar tecnologias educacionais as metodologias ativas de leitura.
As reimpressdes representam 76% dos titulos publicados, refletindo esfor¢os mini-
mos de producado e alta demanda por obras classicas e best-sellers.

Perfil do leitor e implica¢oes educacionais

O preco final dos livros tem sido um ponto de discussdo significativo, mas
nao é fator determinante para a sua compra. A classe social, a faixa etaria, o sexo
e o local de residéncia interferem na compra do livro. O perfil do consumidor
brasileiro estd concentrado no género feminino, da classe C (43%), seguida pelas
classes B (38,4%), D e E (11,8%) e classe A (6,8%). Esses numeros refletem a quan-
tidade de brasileiros em cada classe, ja que a classe A é menor que as demais.
Em relacao a populacdo total de cada classe, a porcentagem de consumidores de
livros é: 32,2% na classe A, 25% na B, 13,1% na C e 6% nas classes D e E (Nielsen
Bookscan, 2025b).

A preferéncia por compras online de livros fisicos (55%) indica mudancas estru-
turais nos habitos de consumo e no acesso ao livro no Brasil, associadas a expansao
do e-commerce e a mediacao tecnolégica do consumo cultural (Nielsen Bookscan,
2025b). No entanto, esse comportamento nao se distribui de forma homogénea en-
tre os grupos sociais: em 2024, a classe A (no conjunto do pais) concentrou o maior
percentual de pessoas que adquiriu livros de forma on-line, demonstrando que o
acesso digital ao mercado livreiro se articula diretamente as condi¢cdes de renda,
conectividade e capital cultural (Nielsen Bookscan, 2025b). Essa estratificacdo socio-
econdmica do consumo literario reproduz e amplifica desigualdades educacionais,
criando um “circulo vicioso” no qual a auséncia de capital cultural dificulta o acesso
a experiéncias formativas inovadoras e, por consequéncia, limita oportunidades na
economia criativa.

Nesse sentido, a geografia do consumo literario brasileiro deve ser compre-
endida como expressao de desigualdades histéricas: regides e localidades com
menor infraestrutura logistica e digital tendem a enfrentar maiores barreiras de
acesso ao livro, o que reforca assimetrias educacionais e culturais. A lideranca
do canal online, portanto, pode representar simultaneamente oportunidade de
democratiza¢do (ampliando o alcance territorial) e risco de exclusdo (quando co-
nectividade, renda e logistica ndo acompanham a expansdao do mercado digital).
A predominancia de plataformas online também impacta esse cenario: a Amazon
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lidera o mercado online tanto de livros digitais (52%) quanto fisicos (61,7%),
criando desafios e possibilidades para politicas publicas e praticas educacionais
voltadas a ampliacao do acesso e ao desenvolvimento de competéncias criativas
(Nielsen Bookscan, 2025¢).

Os “booktokers" — influenciadores literarios em redes sociais, especialmente
TikTok — representam um fenémeno cultural e metodologia emergente de engaja-
mento criativo com literatura particularmente relevante para Geragao Z. A influén-
cia dos booktokers lidera um boom de interesse dos jovens por livros (Monitchele,
2024), combinando paradoxalmente consumo digital intenso com valoriza¢do reno-
vada pela materialidade do livro. Este engajamento hibrido digital-analégico ofe-
rece oportunidades educacionais Unicas: metodologias que integrem redes sociais,
storytelling colaborativo online, criacdao de conteudo literario em video, booktubers
estudantis e clubes de leitura virtuais podem canalizar preferéncias culturais juvenis
para o desenvolvimento de competéncias criativas auténticas. Essa pratica publi-
citaria poderia ser incentivada pelas bibliotecas para atrair a geracdo Z e todos os
publicos de interesse a buscar fontes bibliograficas confiaveis.

A consciéncia cultural sobre a literatura brasileira apresenta dados revelado-
res para a educacgao criativa. O Prémio Jabuti é o concurso literario mais conhecido
entre os brasileiros: 45,1% dos que compram livros ja ouviram falar neste concurso,
enquanto apenas 16,5% dos ndo compradores o conhecem. A maioria das pesso-
as que nao compram livros (60,4%) nunca ouviu falar em prémios literarios como
Jabuti, Camdes, Biblioteca Nacional, Sdo Paulo de Literatura, Kindle de Literatura e
Oceanos (Nielsen Bookscan, 2024). Essa lacuna pode ser aproveitada educacional-
mente por meio de projetos estudantis que simulem juris literarios, desenvolvam
critérios criticos de avaliacdo e criem premiacdes escolares, transformando reconhe-
cimento passivo em engajamento criativo ativo.

Perfil dos nao leitores e formas de acesso aos livros
Com relagdo ao perfil de “nao leitores”, a pesquisa “Retratos da Leitura no

Brasil” (Instituto Pro-Livro, 2024) mostrou que a maioria nao |é:
. por falta de tempo;

. nao gosta;

o nao tem paciéncia;

. prefere fazer outras atividades;

. tem dificuldades na leitura;
. se sente cansado;

. faltam bibliotecas por perto;
] entre outros motivos.

No seu tempo livre, a pessoa que ndo tem o habito de ler prefere:
J acessar a internet;
o usar os aplicativos de comunicac¢ao instantanea;
] assistir a televisao;
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. escutar musica;

. assistir a filmes/videos;

. interagir nas midias sociais;
. entre outras atividades.

A pesquisa revelou ainda que as principais formas de acesso aos livros sao, nes-
ta ordem: compras, presentes e empréstimos efetuados nas bibliotecas escolares/
universitarias. Os lugares em que as pessoas costumam ler sdo: suas casas; salas de
aula; e bibliotecas. Quando os leitores tém 18 anos ou mais, os fatores que influen-
ciam no interesse e na escolha por algum livro sdo os seus temas e, quando os leito-
res estdao entre cinco e 17 anos de idade, a capa do livro e as dicas dos professores
sao os fatores determinantes. A pessoa que mais tem poder de influéncia no gosto
pela leitura é a mae ou o responsavel do sexo feminino, em seguida vem o/a profes-
sor/a (Instituto Pro-Livro, 2024).

Essas preferéncias sugerem estratégias educacionais criativas que integrem li-
teratura a estes formatos. Metodologias transmidiaticas podem conectar preferén-
cias existentes ao desenvolvimento de competéncias literarias criativas, desenvol-
vendo multiletramentos — competéncias criativas que transcendem o texto escrito,
abrangendo narrativas visuais, sonoras e interativas (The New London Group, 1996).
Nesse contexto, o que se observa é a importancia das familias, escolas e governos
para a formacao de um leitor proficiente, desde a mais tenra idade. A familia busca
oferecer a base afetiva e o exemplo dos bons comportamentos; a escola e as biblio-
tecas juntamente sistematizam o aprendizado e diversificam o repertério; e o go-
verno garante o acesso e o suporte estrutural, por meio de normativas e regulagdes,
fornecimento de materiais didaticos e implementacao de politicas publicas.

Autopublicacao online e novas possibilidades criativas

Além da industria editorial tradicional, o mercado livreiro consiste também
na autopublica¢do online e na venda direta dos titulos pelos autores. A variedade
de softwares de edicdo disponiveis na internet trouxe um novo significado a ca-
deia produtiva do livro, de forma que os autores expandiram seus conhecimentos
e comecaram a editar e publicar suas préprias obras de forma agil, sem precisar da
intermediacao de uma editora. O e-commerce expandiu a capacidade de estocagem
dos produtos literarios, e a impressao sob demanda tornou-se a op¢do para quem
precisa reduzir a quantidade elevada de tiragem.

Essa concentragdo no e-commerce cria simultaneamente oportunidades e riscos:
enquanto plataformas digitais democratizam o acesso geograficamente, a concentra-
¢ao oligopolistica limita a diversidade e poder de negociacdo de editoras menores e
autores independentes. Para a educacdo criativa, esta infraestrutura digital oferece
possibilidades de publicacao estudantil por meio da autopublicacao online, que de-
mocratiza a producao literaria, reduzindo barreiras tradicionais de entrada no mer-
cado editorial. Estudantes podem se tornar criadores ativos de contetdo, publicando
e-books autorais, coletaneas colaborativas e projetos literarios transmidiaticos.
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O crescimento de 64% nos servicos por assinatura e de 47,6% no faturamen-
to de bibliotecas virtuais para compor obras de instituicdes de ensino superior in-
dica transformacdo de modelos de negdcio literarios de propriedade para aces-
so. Os e-books representam 61% das vendas por assinatura e os audiolivros, 39%
(Nielsen Bookscan, 2025a). Esta “economia da assinatura” alinha-se com preferén-
cias de consumidores digitais, especialmente jovens, que priorizam acesso flexivel
sobre posse permanente. Para a educacao criativa, modelos de assinatura democra-
tizam o acesso a repertoérios literarios amplos, essenciais para o desenvolvimento de
competéncias criativas que requerem exposicao a diversidade de estilos, géneros e
perspectivas culturais.

As midias sociais impulsionaram a divulga¢do dos bens e servicos e baratearam
os precos do marketing e da propaganda dos livros. Essa facilidade oferece oportuni-
dades educacionais transformadoras: os usuarios podem se tornar criadores ativos de
conteudo, publicando e-books autorais, coletaneas colaborativas de contos e projetos
literarios transmidiaticos. Plataformas como Amazon KDP, Wattpad e Widebook per-
mitem que autores publiquem diretamente, mantendo controle criativo e recebendo
royalties substancialmente superiores aos contratos editoriais tradicionais. Programas
educacionais que integrem autopublicacao estudantil desenvolvem nao apenas com-
peténcias de escrita criativa, mas também habilidades empreendedoras digitais,
marketing de conteudo, design editorial e gestao de direitos autorais — competéncias
essenciais para profissionais de industrias criativas contemporaneas.

Valor educacional dos livros em espacos culturais

Atualmente, é possivel acessarmos diferentes tipos de livros (impresso, digi-
tal ou sonoro) em locais os mais diversos possiveis. Um paciente, em uma sala de
espera, tem a possibilidade de ler seu livro digital pelo smartphone; um motorista
escuta seu audiolivro enquanto dirige; e um militar |é seu livro de bolso, em algum
momento mais tranquilo da guerra. No contexto educacional criativo, livros funcio-
nam como “tecnologias de pensamento” que expandem a consciéncia, estimulam a
imaginac¢ao e desenvolvem as competéncias cognitivas superiores.

O livro, quando incorporado as colecdes das bibliotecas publicas e comuni-
tarias, é considerado um bem publico. Nesse aspecto, configura-se como um bem
nao excludente e nao rival, pois pode ser consumido por mais de um individuo ao
mesmo tempo e o seu acesso é universal, incluindo as pessoas com menor poder
aquisitivo, em virtude da gratuidade do empréstimo.

A incorporacao dos livros, tanto nas bibliotecas publicas quanto nas biblio-
tecas escolares, universitarias e especializadas, democratiza o acesso a informacao
e gera inumeros beneficios a sociedade, tais como: legado histérico para futuras
geracgdes, maior qualificacdo pessoal e profissional nas pessoas que leem as obras,
incentivo a pesquisa, maior reputacao das instituicdes académicas que sao avaliadas
pelo Ministério da Educacao (MEC) e Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal
de Nivel Superior (CAPES) e implantacdo de acdes culturais, como saraus, clubes de
leitura, feiras literarias, entre outros.
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A leitura literaria desenvolve especificamente a “teoria da mente”, expandin-
do a “simulag¢ao social” — habilidade de imaginar cenarios alternativos, experimen-
tar possibilidades e antecipar consequéncias, fundamental para o design thinking,
empreendedorismo criativo e lideranca inovadora. Diante de toda a bibliodiversi-
dade de géneros, temas e formatos textuais possiveis, somada a potencialidade dos
servicos bibliotecarios, ndao resta duvida que o livro, enquanto bem publico, edu-
cacional e cultural, € um bem eficaz para trazer conhecimento e entretenimento
individual e conjunto.

A integracao de tecnologias digitais aos servicos bibliotecarios potencializa a
criatividade com o uso de ferramentas que expandem possibilidades expressivas: re-
alidade aumentada pode sobrepor informacdes digitais a livros fisicos; inteligéncia
artificial pode assistir processos de escrita criativa; plataformas colaborativas podem
conectar leitores globalmente. O crescimento de bibliotecas virtuais indica trans-
formacgdes que podem ser aproveitadas por intermédio de projetos criativos estu-
dantis, que facilitam a colaboracdo remota e oferecam recursos multimidias para a
expansao do pensamento criativo.

O conceito de biblioteca contemporanea transcende o espaco do acervo fisico
para o “espaco de fazer” — usudrios criam, experimentam e colaboram ativamente,
transformando-as em verdadeiros makerspaces. Lankes (2016) propde bibliotecas
como “plataformas de criagdo comunitaria” que facilitam a producao de conheci-
mento, ndo apenas estimulando o consumo. Exemplos internacionais ilustram esta
transformacédo: a Library of Birmingham integra estudios de musica, laboratérios
de fabricacao digital e espacos de performance; a New York Public Library oferece
programas de storytelling colaborativo e criacao de podcasts; bibliotecas finlande-
sas implementam “living labs" em que comunidades desenvolvem projetos criativos
interdisciplinares.

No contexto brasileiro, as bibliotecas podem ser transformadas em laborato-
rios de storytelling equipados para a criagao e produc¢ao de narrativas transmidiati-
cas; estudios de podcast literario para a criacdo de conteudo sonoro; ateliés de es-
crita criativa com oficinas permanentes de producao textual colaborativa; e espagos
de performance literaria para dramatizacdes, saraus e apresentagoes criativas. Por
serem espagos que promovam a criatividade e o habito a leitura, ndo resta duvida
gue, durante todo o processo de ensino, as bibliotecas oportunizam condi¢bes para
gue o aluno desenvolva uma boa escrita, amplie seu vocabulario e transforme a
leitura individual em praticas coletivas, por meio dos textos e a¢cdes culturais empre-
gadas para este fim (Fragoso, 2002; Santos; Barradas, 2020).

A transformacdo da biblioteca de um espaco predominantemente custodial
para um centro de criacdo e experimentacdo (makerspace) demanda mais do que
adequacoes fisicas, tecnoldgicas ou de acervo: exige uma mudanca pedagégica no
modo como a leitura é mediada e convertida em aprendizagem ativa. Para que biblio-
tecas escolares e publicas operem, de fato, como catalisadoras da criatividade, é ne-
cessario articular infraestrutura, mediacdo qualificada e um desenho didatico inten-
cional. Assim, praticas de promocgao da leitura e ampliacdo vocabular ganham escala
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e impacto quando vinculadas a metodologias ativas que transformam repertoério lite-
rario em acao, autoria e competéncias criativas — como discutido na se¢do a sequir.

METODOLOGIAS INOVADORAS E COMPETENCIAS CRIATIVAS

O desenvolvimento de competéncias criativas por meio da literatura requer
metodologias que transcendam abordagens tradicionais de ensino, implementando
praticas ativas que posicionem estudantes como criadores ativos de conhecimento e
significado. As metodologias ativas de leitura transformam o ato de ler em processo
passivo a experiéncia interativa e criativa. Soares (2023) propde abordagens que
integram leitura individual a discussdo colaborativa, producao criativa e reflexao
critica, fundamentadas em teorias contemporaneas de aprendizagem criativa com
aplicacdes praticas contextualizadas para realidade educacional brasileira.

A leitura dialdgica criativa baseia-se em Paulo Freire (1970). Estudantes estabe-
lecem dialogos criticos com textos, questionando perspectivas, propondo alternati-
vas e criando narrativas derivadas, desenvolvendo pensamento critico e capacidade
de sintese criativa. Nessa leitura, “o leitor é convidado a dialogar com a tensao de
visdes de mundo, a questionar suas ideias, a relaciona-las com outros discursos e
com sua propria existéncia”, considerando o contexto sociocultural e histérico das
narrativas (Carvalho, 2024).

A leitura transmidiatica expande textos através de multiplas midias — estudan-
tes criam podcasts, videos, ilustragcdes, performances e conteudo digital inspirado
em leituras, desenvolvendo multiletramentos e competéncias de comunicacao cria-
tiva. O modelo taxonémico proposto por Scolari (2020) propde nove competéncias
transmidiaticas para o individuo: competéncia de producdo, competéncia de pre-
vencao de risco, competéncia de performance, competéncia de gestao de contetdo,
individual e social, competéncia de midia e tecnologia, competéncia de ideologia e
ética e, ainda, competéncia de narrativa e estética. Segundo o estudo, apesar de os
jovens geralmente terem boa capacidade técnica para criar e resolver problemas,
faltam habilidades para desenvolver uma analise critica daquilo que consomem.

A metodologia transmidiatica fundamenta-se no conceito de “cultura da con-
vergéncia” de Jenkins (2009), a fim de criar experiéncias expansivas e participativas
na internet. A pedagogia dos multiletramentos argumenta que a educag¢do con-
temporanea deve desenvolver competéncias em multiplos modos de representacao
— textual, visual, sonoro, gestual e espacial. Narrativas transmidiaticas educacio-
nais expandem textos literarios através de multiplas midias complementares: pod-
casts com “entrevistas” de personagens, Instagram ficcional de protagonistas, ma-
pas interativos de mundos narrativos, playlists musicais que expressam emocgdes de
capitulos especificos e videoensaios criticos. A fanfiction como pedagogia criativa
aproveita a produc¢ao massiva de narrativas derivadas criadas por fas, desenvolven-
do competéncias de escrita criativa, edicdo colaborativa e feedback construtivo por
meio de praticas sociais auténticas.

O storytelling como ferramenta criativa emerge como metodologia funda-
mental para a educacao criativa, integrando narrativa pessoal, expressao criativa e
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comunicacao eficaz. Heath e Heath (2007) demonstram que narrativas sao “velcro
mental” — estruturas cognitivas que facilitam compreensao, memorizacao e aplica-
cao criativa de conhecimentos. Segundo Bortolazzo (2024), o método permite “uma
melhor conexao dos estudantes com determinados saberes, tornando-os, por assim
dizer, mais compreensiveis”. Tal recurso potencializa-se quando se consegue alocar
as narrativas fatos reais e experiéncias prévias. O storytelling digital colaborativo
permite que estudantes criem narrativas coletivas utilizando plataformas digitais,
em que cada participante contribui com capitulos, personagens ou elementos narra-
tivos, desenvolvendo competéncias de colaboracao criativa e construcao coletiva de
significado. O biographical storytelling envolve estudantes, entrevistando membros
da comunidade, transformando experiéncias pessoais em narrativas criativas, de-
senvolvendo empatia, competéncias de pesquisa e habilidades de sintese narrativa.

Na América Latina, Rincén (2018) analisa experiéncias colombianas de educa-
cao literaria que integram metodologias de storytelling comunitario as praticas es-
colares, fortalecendo simultaneamente competéncias de leitura-escrita e identidade
cultural local. A pesquisadora documenta que programas que conectam narrativas
pessoais, histérias comunitarias e literatura formal desenvolvem engajamento es-
tudantil significativamente superior aos métodos tradicionais, particularmente em
contextos de vulnerabilidade socioeconémica. Esta abordagem dialégica, influen-
ciada pela pedagogia freireana, reconhece estudantes como criadores ativos de
conhecimento, nao receptores passivos de conteudo predeterminado. O contexto
latino-americano oferece licdes particularmente relevantes para o Brasil sobre como
integrar diversidade cultural, desigualdades estruturais e criatividade educacional
em metodologias pedagogicamente rigorosas e contextualmente sensiveis.

O design thinking literario adapta processos de design para contextos lite-
rarios, oferecendo metodologia sistematica para criatividade educacional. Brown
(2019) argumenta que processos de design podem ser aplicados a qualquer desafio
criativo. A primeira fase, “empatia literaria”, envolve estudantes com experiéncias
de personagens, autores e leitores, desenvolvendo uma compreensdao profunda
de perspectivas multiplas. A “definicao de desafios criativos” identifica problemas
ou oportunidades relacionados a literatura ou comunicacdo. A “ideacao literaria”
utiliza brainstorming colaborativo para gerar solucdes criativas com recurso a ma-
pas mentais, associacdes livres e combinacdes inusitadas de elementos narrativos.
A “prototipagem criativa” desenvolve versdes experimentais de projetos literarios,
incluindo esbogos de narrativas, storyboards, performances piloto ou contetdo di-
gital experimental. O “teste e iteracdo” apresentam protétipos para audiéncias,
coletam feedback e refinam criativamente, desenvolvendo competéncias de apre-
sentacdo e adaptacao criativa.

Clubes de leitura e aprendizagem colaborativa representam metodologia
comprovada para o desenvolvimento de competéncias criativas por meio de dis-
cussao colaborativa e construcao coletiva de significado. Johnson e Johnson (2009)
salientam que a aprendizagem colaborativa potencializa a criatividade individual e
coletiva. Clubes de leitura tematicos organizam-se em torno de temas especificos
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conectando literatura a desafios contemporaneos, desenvolvendo pensamento sis-
témico e a aplicagao criativa de conhecimentos. Clubes de criacdo literaria integram
a discussao de textos a criacao coletiva de narrativas, poesias e conteudo original.
Clubes intergeracionais conectam estudantes com adultos da comunidade, facili-
tando intercambio de perspectivas e experiéncias, desenvolvendo competéncias de
comunicacao intercultural e aprendizagem ao longo da vida.

A gamificacdo criativa da leitura aplica mecanicas ludicas a educacao literaria
para estimular o engajamento e desenvolver competéncias criativas. McGonigal (2011)
argumenta que jogos desenvolvem competéncias de resolucao criativa de problemas,
colaboracao e pensamento estratégico. Narrativas interativas permitem que estudan-
tes criem e participem de histérias, cujas decisdes impactam desenvolvimentos narra-
tivos, desenvolvendo pensamento sistémico e compreensdao de consequéncias criati-
vas. Desafios literarios colaborativos organizam competi¢des criativas em que equipes
desenvolvem projetos literarios inovadores. O role-playing literario utiliza a simulacao
e a dramatiza¢ao de alunos em personagens, autores ou criticos literarios, desenvol-
vendo empatia cognitiva e compreensao de multiplas perspectivas.

POLITICAS PUBLICAS, DESAFIOS E PERSPECTIVAS

Arcabouco juridico e politicas fiscais para o livro

O desenvolvimento sistematico de competéncias criativas por meio da literatu-
ra requer politicas publicas integradas que articulem educacao, cultura e economia
criativa, criando um ecossistema favoravel a inovacdo educacional e a formagao de
capital humano criativo. O arcabouco juridico-institucional brasileiro oferece funda-
mentos significativos para tais politicas, mas requer reorientacao estratégica para
maximizar o impacto educacional criativo.

O Estado brasileiro prevé imunidade tributaria sobre livros, jornais, peridédicos e
o papel destinado a sua impressao, a fim de estimular a indUstria livreira e o habito da
leitura a populacao (Brasil, 1988). A Constituicao Federal estabelece, em seu artigo 150,
inciso VI, alinea “d”, essa imunidade tributaria — medida que democratiza o acesso a
cultura e ao conhecimento. O comércio de livros no pais é isento dos impostos sobre
Circulacao de Mercadorias e Servigos (ICMS) e Produto Industrializado (IPI). No que tan-
ge as contribuicdes para o Programa de Integracao Social (PIS) e a Contribuicao para o
Financiamento da Seguridade Social (Cofins), por forca da Lei n°® 10.865/2004 (Art. 28,
inciso V1), as aliquotas sao zeradas sobre a receita das vendas dos livros de empresas que
contribuem para os regimes normais de tributacao (Brasil, 2004).

Esse investimento publico indireto subsidia o mercado editorial brasileiro, mas
pode ser reorientado de forma estratégica para maximizar o retorno educacional
por meio da vinculagdo de incentivos fiscais ao “valor educacional criativo” — crité-
rio que privilegiaria publica¢des que comprovadamente contribuissem para o desen-
volvimento de competéncias criativas. Como observa Sereza (2019), o debate sobre
o preco e valor do livro transcende questdes meramente econdémicas para abordar
dimensdes culturais, educacionais e civilizacionais fundamentais.
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Estratégias de desenvolvimento do mercado do livro no Brasil
As escolas, bibliotecas, editoras e livrarias cumprem papéis essenciais no pro-

cesso de formacado da pessoa humana (linguagem, interpretacdo e empatia) e de

transformacao social. A partir do primeiro contato com o livro, o individuo comeca a

sua trajetéria civica, de desenvolvimento do senso critico, e capacita-se para propor

solucdes aos problemas existentes na sociedade.

Embora, no Brasil, as grandes editoras dominem o mercado de livros didaticos
(Oliveira, 2018) e o consumidor prefira adquirir livros fisicos por meio do comércio
eletrénico varejista, como a Amazon (Nielsen Bookscan, 2025c¢), o mercado livreiro
também é composto de microempresas. Dados do Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (Sebrae) atestam que 89% das livrarias do pais sdo micro
e pequenas empresas, ressaltando a capilaridade — e também a fragilidade — desse
tecido econdmico-cultural perante as grandes plataformas (Martins, 2023).

Diante desse cenario, iniciativas regulatérias voltadas a mitigacao de oligopélios
e a protecao da bibliodiversidade ganham relevancia. Uma proposicao legislativa para
regular os precos das publica¢des e reduzir os oligopdlios presentes neste mercado foi
criada pela ex-senadora Fatima Bezerra, por meio do Projeto de Lei n® 49/2015 (PL/49).
O projeto prevé que todo livro, inclusive o digital, receba da editora precificacdo Unica
pelo prazo de um ano a partir da data de seu lancamento ou importacao. Seu conte-
udo reitera que fixar o pre¢co minimo de venda ao comprador final podera expandir o
mercado nacional e assegurar a igualdade de tratamento ao comerciante livreiro, com
o fim ultimo de elevacdo do padréo intelectual do pais (Brasil, 2015).

O projeto estabelece, ainda, que o Poder Executivo da Unido, dos Estados, dos
Municipios e do Distrito Federal criem:

. parcerias, publicas ou privadas, para o desenvolvimento de projetos de incen-
tivo a leitura;

. programas dedicados a primeira infancia, como a introducao da hora da leitu-
ra didria nas escolas e quantidade minima de livros para compor os acervos das
bibliotecas escolares;

. programas para a exportacao e venda de livros brasileiros em feiras e eventos
internacionais;

. tarifa postal preferencial, reduzida, para o livro brasileiro;

J indiguem cursos de capacitacdo do trabalho editorial, grafico e livreiro.

Em tese, o PL/49 tem a finalidade de estimular a leitura e coibir o abuso do po-
der econdémico, auxiliando as pequenas livrarias a enfrentarem as atuais “big techs”,
que sdo as grandes empresas de tecnologia e inovacdo que, entre outros produtos,
vendem livros a precos mais acessiveis na internet. Se aprovada e implementada da
perspectiva de educacao criativa, esta legislacdo pode catalisar transformacodes sig-
nificativas no ecossistema literario-educacional brasileiro.

As imperfeicoes de concorréncia levam a ma distribuicdo de renda e de bem-estar
econdmico, e somente a atuacdo do Estado pode corrigi-los, requlamentando a¢des
ou investindo nas areas sociais para reduzir os focos de desigualdade. A tendéncia do
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mundo cada vez mais digital e conectado nao justifica a falta de espagos educativos e
culturais, como bibliotecas e livrarias, pois é necessario atender a todos os tipos de pre-
feréncias individuais. Como constatou a pesquisa “Producdo e Venda do Setor Editorial
Brasileiro”, o livro fisico, em suporte de papel, continua sendo o mais lido entre os bra-
sileiros. E esses lugares possibilitam o estudo, a convivéncia e a interacdo entre os usu-
arios que os utilizam.

E fundamental, portanto, a criacdo de bibliotecas escolares e publicas com
acervos amplos e atualizados que oferecam programacdes culturais regulares para
potencializar o aumento do indice de leitura no Brasil e, principalmente, nas regides
sociodemograficas menos favorecidas.

Os professores e profissionais da informacao sao fundamentais nesse processo
cultural de aprendizagem e precisam se reinventar perante a concorréncia dos bens
culturais mais atraentes do mercado. Estimular os alunos a escreverem um livro e a
participarem de algum concurso literario pode potencializar o desenvolvimento da
cadeia produtiva do livro.

A Lei Federal n® 12.244/2010 determina a universalizacdao de bibliotecas esco-
lares, mas a sua implementa¢dao permanece deficiente, com 47,4% das unidades de
ensino sem esses espacos basicos. Essa lacuna representa oportunidade estratégica
para integrar bibliotecas criativas as politicas educacionais por meio de um Programa
Nacional de Bibliotecas Criativas que transcenda o acervo tradicional: infraestrutu-
ra criativa com espacos flexiveis equipados para storytelling, producdo multimidia,
performance literaria e colaboracao; acervo diversificado integrando literatura tra-
dicional, recursos digitais, tecnologias interativas e ferramentas de criacao; profis-
sionais especializados com formacao de bibliotecarios-educadores competentes em
metodologias ativas e educacao criativa; e programacao cultural criativa, com de
saraus, hackathons literarios, clubes de criacdo e intercambios virtuais regulares.

A implementacdao de metodologias criativas requer formacao docente especia-
lizada que integre competéncias literarias, pedagoégicas e tecnolégicas (Santos et al.,
2024). Um Programa Nacional de Formacao Criativa deve incluir especializacdo em
educacao literaria criativa, integrando neurociéncia da leitura, metodologias ativas e
tecnologias educacionais; residéncia pedagdgica criativa, em que futuros educadores
experimentem metodologias inovadoras em contextos reais; comunidades de pratica,
como redes colaborativas em que educadores compartilhem experiéncias e desenvol-
vam recursos coletivamente; e intercambios internacionais conectados com sistemas
educacionais inovadores para a transferéncia de conhecimento e boas praticas.

O mercado editorial brasileiro enfrenta desafios significativos na internacio-
nalizacdo. Segundo o Painel de Dados do Observatério do Itau Cultural, o comércio
internacional da industria editorial do Brasil, no ano de 2023, obteve exportacao
liquida no valor de -US$ 81,46 milhdes, o que contribui para a diminui¢do do calculo
do Produto Interno Bruto do pais (Itau Cultural, 2024). Esta balanga comercial desfa-
voravel reflete simultaneamente a baixa projecao internacional da literatura nacio-
nal e a dependéncia de conteldo estrangeiro, particularmente académico e técni-
co. Entretanto, a literatura brasileira contemporanea experimenta reconhecimento
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internacional crescente. Os romances e a literatura brasileira sdo os géneros litera-
rios mais reconhecidos no exterior (Brazilian Publishers, 2025), com autores alcan-
¢ando audiéncias globais por meio de tradug¢des e premiacdes internacionais.

A parceria estratégica entre a Camara Brasileira do Livro (CBL) e a Agéncia
Brasileira de Promocao de Exportagdes e Investimentos (ApexBrasil), por intermédio
do programa Brazilian Publishers, ilustra esforcos institucionais para a internaciona-
lizacdo do livro. O programa promove a literatura brasileira em feiras internacionais,
facilita tradugdes de obras nacionais e conecta editoras brasileiras a mercados glo-
bais. Esta infraestrutura de promocao cultural pode ser estrategicamente integrada
a educacao criativa: estudantes brasileiros podem participar de projetos de tradu-
¢ado colaborativa, desenvolver materiais promocionais criativos para literatura nacio-
nal em mercados estrangeiros e engajar-se em intercambios literarios virtuais com
leitores internacionais, desenvolvendo simultaneamente competéncias linguisticas,
criativas e interculturais. O Brasil poderia investir em massa neste segmento, além
de priorizar as exportacdes de livros cientificos com teor inovador.

O Brasil possui estrutura institucional para a economia criativa, que pode ser inte-
grada as politicas educacionais, com a expansao do vale-cultura, para incluir recursos es-
pecificos para a educagao criativa. Subsidios para estudantes adquirirem livros e recur-
sos educacionais criativos, acesso a plataformas digitais de educacao literaria inovadora,
participacdo em eventos culturais e educacionais relacionados a literatura e cursos e
workshops de metodologias criativas podem democratizar o acesso a educacao criativa.

Heilbrun e Gray (2001) apud Valiati et al. (2022) afirmam que as demandas cultu-
rais dependem mais da educac¢ao do que da renda do individuo. Com esse argumento, é
possivel inferir que a industria livreira ndo se desenvolve no Brasil em razao da caréncia
da educacao formal ou informal e da falta de mercado consumidor para este nicho.

Nos paises subdesenvolvidos, a desigualdade de renda, o poder politico das
elites e a assimetria da informacado podem fazer com que as preferéncias individuais
excluam o desejo do cidadao comum em adquirir um livro pelo estereétipo de ser
um produto erudito. Uma das formas de o Estado modificar essa vontade é inves-
tir na educacgao e na criagdo de um “bonus” para direcionar a leitura como uma
area especifica do consumo, como é o caso do vale-cultura, proporcionado pelo
Ministério da Cultura do Governo Federal (Valiati et al., 2022).

Valiati et al. (2022, p. 132) observam ainda que

O valor cultural do livro depende também do aumento de capital humano
envolvido no processo de sua cadeia produtiva, que por sua vez aumenta o
mercado consumidor para a assimilacdo da maior oferta de longo prazo des-
ses bens. Além de aumentar a renda pessoal em elevado grau, a ampliacdo
do capital humano pode criar um efeito multiplicador sobre a demanda por
arte, transferindo parte desse ativo gerado para a forma de capital cultural.

A literatura brasileira possui reconhecimento internacional que pode ser apro-
veitado para posicionar o Brasil como referéncia em educacao criativa por meio de
diplomacia cultural educativa: centros brasileiros de educacao criativa em embaixa-
das e consulados, intercambios educacionais literarios, exportacao de metodologias
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educacionais inovadoras e parcerias universitarias internacionais. Por fim, levando
em considerac¢ado as conjunturas tecnolégicas e econémicas globais, o valor do livro
no Brasil € um assunto complexo, dado o impacto gerado no habito da leitura e na
qualidade da educacdo. E fundamental ensinar as criancas a lerem com frequéncia
e de forma profunda os diversos géneros literarios, pois elas serdo os tomadores de
decisdo de amanha. Ao Estado, cabe propor politicas sociais e econdmicas que favo-
recam os recursos da cadeia produtiva do livro.

A mensuracao de criatividade permanece controversa — testes padronizados
possuem limitagdes significativas de validade preditiva e vieses culturais. Sistemas
educacionais pressionados por avaliacdes padronizadas podem resistir a metodo-
logias criativas cuja eficacia ndo pode ser facilmente mensurada por testes conven-
cionais. Existe uma tensdo fundamental entre criatividade e curriculo padronizado:
enquanto discursos oficiais valorizam criatividade, politicas educacionais contempo-
raneas frequentemente intensificam padronizacao e testes de alto impacto.

Questdes de equidade e acesso representam desafio critico. Propostas de bi-
bliotecas equipadas tecnologicamente, formacdo docente especializada e acervos
diversificados requerem investimentos substanciais. Em pais marcado por desigual-
dades profundas, existe risco de que a educacao literaria criativa amplie, ao invés
de reduzir, as disparidades existentes. Escolas em comunidades afluentes oferecem
pedagogias criativas, enquanto escolas em regides vulneraveis enfocam habilidades
basicas por meio de métodos tradicionais — esta “pedagogia da pobreza” perpe-
tua desigualdades estruturais. Criticos decoloniais questionam a universalidade de
teorias de criatividade desenvolvidas primariamente em contextos europeus e nor-
te-americanos, alertando para a tendéncia de generalizar achados de populagdes
atipicas para toda a humanidade.

Estudos de caso inspiradores enfrentam desafios substanciais de replicacao
em escala nacional por conta da diluicdo de qualidade de implementacao, resis-
téncia institucional, rotatividade docente e perda de elementos contextuais criti-
cos. No Brasil, a implementacdo de bibliotecas escolares permanece incompleta 15
anos apo6s a promulgacao da Lei Federal n° 12.244 (universalizacao das bibliotecas
nas instituicdes de ensino do Pais) — se a legislacdo simples ndo foi implementada
plenamente, como viabilizar transformac¢des mais complexas? As limitacdes meto-
doldgicas desta investigacao incluem auséncia de dados primarios, falta de valida-
¢do empirica das metodologias propostas, viés de publicacdao na literatura revisada,
generalizagao limitada das propostas brasileiras e perspectiva disciplinar que pode
ndo capturar adequadamente dimensdes psicoldgicas, antropoldgicas ou politicas
da criatividade educacional.

Estes desafios, limitacdes e controvérsias nao invalidam as propostas deste arti-
go, mas contextualizam-nas criticamente. A educacao literaria criativa ndo é “solucao
magica” para todos os desafios educacionais brasileiros, mas abordagem promisso-
ra, fundamentada teoricamente e com evidéncias empiricas preliminares, que requer
implementacdo cuidadosa, avaliacdo rigorosa e adaptacdo continua. Pesquisadores
e educadores devem manter “otimismo critico” — reconhecendo potenciais
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transformadores enquanto permanecem atentos a limitacdes, riscos e desafios ndo re-
solvidos. Avan¢os genuinos emergem nao de propostas ingénuas, mas de engajamen-
to sofisticado com complexidades, contradicdes e incertezas inerentes a educacao.

CONSIDERACOES FINAIS

Esta investigacao respondeu a questao central — como reposicionar livros e bi-
bliotecas como catalisadores da criatividade — ao evidenciar que o potencial forma-
tivo da leitura se amplia quando bibliotecas deixam de operar apenas como espacos
de acesso e passam a atuar como ambientes de aprendizagem ativa, orientados a
autoria, a experimentacao e a producao cultural. Nesse sentido, o livro é compreendi-
do nao apenas como bem cultural, mas como tecnologia cognitiva capaz de sustentar
praticas educativas voltadas a inovacao e a formacao de competéncias do século XXI.

Quanto as metodologias ativas de educacao literaria capazes de potencializar o
desenvolvimento criativo, o estudo sistematizou abordagens como leitura dialégica
criativa, leitura transmidiatica, storytelling e design thinking literario, entre outras,
demonstrando que tais praticas deslocam estudantes do papel de receptores para
o de produtores de sentido, ampliando engajamento, repertério e capacidade de
criacdo. Essas metodologias favorecem, de maneira articulada, o desenvolvimento
de competéncias como pensamento critico, comunicagao criativa, colaboracao e fle-
xibilidade cognitiva, alinhadas as demandas da economia criativa contemporanea.

No plano das politicas publicas, conclui-se que a efetividade desse reposicio-
namento depende de medidas integradas que articulem educacéao, cultura e econo-
mia criativa: expansao e qualificacdo de bibliotecas escolares e publicas, formacao
docente para metodologias ativas, incentivo a programas de mediacao de leitura e
estratégias que ampliem o acesso (fisico e digital) a acervos e experiéncias literarias.
Além disso, a analise do mercado editorial sugere que politicas de democratizacao
do acesso e fortalecimento de ecossistemas locais do livro podem ampliar a biblio-
diversidade e reduzir barreiras estruturais de acesso, contribuindo para a formacao
de cidadaos criativos e para o desenvolvimento socioeconémico.

Por fim, recomenda-se que pesquisas futuras avancem em estudos empiricos
de implementacao (escolas e bibliotecas), com avaliacdo de impacto das metodolo-
gias propostas sobre competéncias criativas e desempenho leitor, bem como anali-
ses comparativas de experiéncias nacionais e internacionais que articulem bibliote-
cas, tecnologias e praticas de autoria na formacao educacional.
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