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Editorial
Editorial

Veranise Jacubowski Correia Dubeux!

Estamos fechando o ano de 2022 com a 212 edicao da revista Didlogo com a Economia
Criativa, que estd composta de artigos livres que demonstram a pluralidade de setores e
atividades que constituem o setor da economia criativa.

No primeiro trabalho apresentado, “Relato histérico das animacgdes interativas vei-
culadas na internet no periodo de 1990 a 2015”, o autor Cldudio Aleixo Roch discute a
relacao entre o design de animacdo e a animacao interativa na internet. Nessa pesquisa
foi possivel contextualizar historicamente o desenvolvimento da animacao interativa na
internet. Como resultado, foram apresentadas as caracteristicas e transformagdes das ani-
macoes interativas ao longo dos anos. A pesquisa aponta como desafio o desenvolvimen-
to de ambientes de interacdo que permitam nao apenas escolher, mas também ampliar a
liberdade de exploracéo e criagdo colaborativa dessa categoria de animacao.

Celbi Vagner Melo Pegoraro, autor de “Salvador Dali, Walt Disney e Destino: um
didlogo entre cinema e pintura”, da inicio a uma discussdao sobre o cinema de animacao
e o didlogo de linguagens em seu processo de criagdo com o objetivo de entender o per-
curso que leva ao encontro entre Walt Disney e Salvador Dali e ao complexo debate para
adaptar as pinturas surrealistas em um curta-metragem chamado Destino, cuja producao
foi cancelada em 1946 e posteriormente retomada e concluida em 2010.

O estudo “Design virtual: ambiente virtual tridimensional como instrumento para a
educacao financeira de jovens e adultos brasileiros”, feito por Bruno Spanevello Pergher
e José Luis Farinatti Aymone, objetivou relacionar conhecimentos de diferentes areas para
propor um artefato em formato de ambiente virtual tridimensional interativo que fosse
atil como instrumento de educacao financeira voltado principalmente ao publico-alvo.
Assim, para orientar este projeto, utilizaram-se a metodologia iterativa integradora de de-
senvolvimento de jogos sérios de treinamento e avaliagao e o design science research para
o desenvolvimento de um artefato com caracteristicas educacionais e de treinamento.

O trabalho intitulado “Quanto vale uma fotografia? Métodos mistos para entender
a formacao de valor em um bem cultural”, de Luiz Lentz Junior e Davide Carbonai, buscou
especular sobre a possivel relacdo entre a estrutura das redes sociais e a constituicdo do
valor das mercadorias ditas culturais. Mais precisamente, o artigo pretendeu responder
qual é a relagdo entre a estrutura das redes sociais e o valor das mercadorias, numa pro-
ducdo de maneira particular, a da fotografia publicitaria e documental. Uma das conclu-
sOes aponta que a andlise das diferentes redes dos fotégrafos publicitarios e documentais
pode mostrar essas diferencas no seu processo produtivo.

Larissa Maria dos Santos Baia e Ramon Bezerra Costa remontam a trajetéria do povo
negro, principalmente a das mulheres, no mercado de trabalho, refletindo sobre como tive-
ram de lancar mao de praticas empreendedoras e da criatividade para viver até hoje no texto
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“Afroempreendedorismo feminino: uma trajetéria entre resisténcia e precariza¢do”. No ar-
tigo, discute-se a trajetoria do povo negro no mercado de trabalho, trazendo a contextua-
lizacdo historica de resisténcia e da sobrevivéncia dos negros e negras no Brasil, e desenvol-
ve-se a compreensao do empreendedorismo ancestral das mulheres negras.

Rafael José Bona em “A pesquisa sobre narrativa transmidia na area da publicida-
de e propaganda brasileira: mapeamento dos trabalhos publicados nos anais do Pro-Pesq
PP (2010-2019)", na pesquisa documental, faz um mapeamento de trabalhos sobre trans-
midia apresentados nos anais do Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e
Propaganda (Pré-Pesq PP), do periodo compreendido entre os anos de 2010 e 2019. Foi pos-
sivel constatar que os 17 estudos levantados nesse mapeamento contribuem com seus dife-
rentes exemplos e contextos para discussoes académicas sobre a narrativa transmidia dire-
cionada a publicidade, que se transforma constantemente com a evolu¢ao midiatica.

O artigo “Recomecar: portal de vagas de trabalho para pessoas egressas do sis-
tema prisional”, das autoras Fabiana Oliveira Heinrich e Maria Gabriela Ferreira Neves,
apresenta o site de empregos que incentiva a reinser¢ao social de egressos do sistema
prisional no Rio de Janeiro, Recomecar. Os objetivos desse projeto sdao conscientizar
as empresas sobre essa causa social e contratar egressos pelo proprio site. A pagina
virtual também fornece informagdes sobre como emitir documentos, redigir curricu-
los e preparar-se para entrevistas de emprego. O trabalho traz uma rica descricao do
desenvolvimento desse projeto, oriundo de um trabalho de conclusao de curso.

“A cultura do consumo ou o consumo da cultura?: por um design universal
na acessibilidade cultural de pessoas surdas”, produzido por Alexandre Silva, Luis
Pess6a e Janaina Nascimento, analisou experiéncias de consumo de cultura por in-
dividuos surdos no Rio de Janeiro que experimentam uma barreira comunicacional,
buscando identificar os obstaculos e as limita¢des encontrados, bem como praticas
inclusivas disponiveis. A discussdo aborda praticas que criam barreiras e limitacdes
amplamente perceptiveis, como falta de legendas em filmes nacionais, que desesti-
mulam a frequéncia a equipamentos culturais como cinemas.

Flavia Barroso de Mello e Ricardo Ferreira Neto fecham a edicdo e o numero
com o trabalho intitulado “O Rio de Janeiro e o projeto de cidade baseado na afir-
macao da higiene como ideologia”, que propde compreender como crises sanitarias
provocadas por epidemias e doencas mais hostis tém afetado a histéria da cidade
do Rio de Janeiro, especialmente no come¢o do século XX, até a crise sanitaria do
coronavirus, bem como tém atravessado seu projeto de cidade.

Desejo uma proveitosa e prazerosa leitura desta nova edi¢ao da Didlogo com
a Economia Criativa.
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