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O design thinking como inspiracao para
interpretar o imaginario da identidade estética
da moda gaucha

Design thinking as an inspiration to interpret the
imaginary of the aesthetic identity of fashion in Rio
Grande do Sul

Milena Cherutti' 2/, Cristiano Max Pereira Pinheiro'

RESUMO

Criar consiste em um ato que possibilita a competéncia de compreender, além da aptiddao em re-
lacionar, caracterizar, compor e significar. Dessa maneira, esta pesquisa propds um estudo acerca
do imaginario da identidade estética gaucha urbana e contemporanea, na perspectiva da indus-
tria criativa, por meio de um workshop de cocriagdo, abalizado nos processos de design thinking.
A compreensao da identidade estética da moda gaucha e sua interpretacdo conforme o contexto
social sdo elementos centrais deste estudo, cujo objetivo geral é coletar informacdes e dados locais
sobre a identidade estética da moda gaucha, utilizando-as como policies para o desenvolvimen-
to de elementos de estilo para uma colecdo de moda autoral. Como metodologia, utilizaram-se
uma pesquisa bibliografica e também uma pesquisa de campo, conduzida de forma qualitativa e
descritiva. Com base nos conceitos abordados, tornou-se possivel validar a abordagem teérica dos
conceitos concebidos durante o workshop de cocriagdo como inspiracdo para o desenvolvimento
da cartela de cores, modelagens, cortes e estética, escolha de materiais (aviamentos e tecidos),
buscando a identificacdo do publico-alvo.

Palavras-chave: Design thinking. Workshop de cocria¢do. Identidade estética gaucha. Elementos
de estilo.

ABSTRACT

Creating consists of an act that enables the ability to understand, in addition to the ability to
relate, characterize, compose and signify. In this way, this research proposes to carry out a study
about the imaginary of the urban and contemporary gaucho aesthetic identity, from the perspec-
tive of the creative industry, based on the proposal of a co-creation workshop, based on design
thinking processes. Understanding the aesthetic identity of Gaucho fashion and its interpreta-
tion within the social context are central elements of this study, with the general objective of
collecting local information and data about the aesthetic identity of Gaucho fashion, using them
as policies for the development of style elements for a signature fashion collection. As a method-
ology, it uses a bibliographical research and also a field research, conducted in a qualitative and
descriptive way. Therefore, from the concepts addressed, it became possible to validate the theo-
retical approach of the concepts conceived during the co-creation workshop as inspiration for the
development of the color chart, models, cuts and aesthetics, choice of materials (trimmings and
fabrics) seeking the identification of the target audience as well.

Keywords: Design thinking. Co-creation workshop. Gaucha’s identity esthetics. style elements.
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O design thinking como inspiracdo para interpretar o imagindrio da identidade estética da moda gaucha

INTRODUCAO
A tematica deste artigo envolve o estudo de processos criativos, mais espe-

cificamente do design thinking, em moda, considerando a intuicdo como ponto

de partida a resolucdao de problemas. O processo do design thinking permite
transferéncias simbdlicas que atribuem significado ao produto/servico que esta
sendo desenvolvido. A pesquisa é delineada pela proposicdo e realizacao de
um workshop de cocriagao, utilizando como inspiracdo os principios do design
thinking, e envolveu seis participantes de setores da industria criativa. A presen-
te pesquisa admite como questdao norteadora a busca por conceitos visuais e es-
téticos acerca do imaginario da identidade gaucha na perspectiva de individuos
de diferentes setores criativos.

No intuito de entender como o contexto social influencia a produ¢ao de moda

e é influenciado por ela, o objetivo geral abrangeu coletar informacdes e dados lo-

cais acerca da identidade estética da moda gaulcha, usando-as como policies' para o

desenvolvimento de elementos de estilo para uma colecdo de moda autoral. De for-

ma a tangibilizar a pesquisa, os objetivos especificos consistiram em:

o compreender o que é processo criativo, com foco no design thinking e
suas etapas;

o estudar o imaginario e a identidade gaucha;

. realizar uma pesquisa de campo no formato de workshop de cocriagdo com
criativos de setores diferentes, auxiliando na identificacdo da identidade esté-
tica gaucha contemporanea conforme a sua perspectiva;

. elaborar conceitos oriundos da pesquisa de campo que possam inspirar a cria-
¢do de uma colecao de moda autoral.

Portanto, a presente pesquisa possui natureza basica, utilizando como méto-
do a fenomenologia, pois pretende manifestar o que sao os dados, de maneira a
esclarecé-los e, “limita-se aos aspectos essenciais e intrinsecos do fenémeno, sem
lancar mao de deduc¢des ou empirismos, buscando compreendé-lo por meio da
intuicdo, visando apenas o dado, o fendbmeno, ndo importando sua natureza real
ou ficticia” (Prodanov; Freitas, 2013, p. 36). Quanto ao objetivo do estudo, ele ca-
racteriza-se como uma pesquisa exploratéria, trazendo conhecimentos a respeito
de um tema por meio de uma investigacao bibliografica, possiveis entrevistas e
analise de exemplos.

Referente aos procedimentos técnicos, foram utilizadas a pesquisa bibliogra-
fica, fundamentada em materiais ja publicados, e também uma pesquisa de campo
em formato de workshop de cocriacdo, em que se procurou uma resposta ao pro-
blema de pesquisa, em trés fases:

. realizacdo de uma pesquisa bibliografica acerca do tema, contextualizando-o;
] elaboracao de técnicas a serem empregadas na coleta de dados e definicao
da amostra;

1 Utiliza-se aqui o termo policies como padrdes ou diretrizes visuais como referéncia para orientar
o desenvolvimento de elementos estilisticos em uma colecdo de moda.
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J estabelecimento da forma como se registram essa coleta e as técnicas para a
analise dos resultados.

No que diz respeito a abordagem do problema, este é conduzido de forma
qualitativa, interpretando e atribuindo significados aos eventos analisados de ma-
neira clara e descritiva, admitindo o ambiente como fonte direta sobre os dados
expostos (Prodanov; Freitas, 2013).

Este artigo faz parte do processo de construcao de um trabalho de conclusao
de curso de Bacharelado em Moda pela Universidade Feevale que teve como produ-
to final o desenvolvimento de uma colecdo de moda autoral denominada “a esté-
tica do frio” (Cherutti, 2018), com base nos conceitos aqui levantados. Estrutura-se,
portanto, esta pesquisa em quatro se¢des: a fundamentacgado tedrica, no intuito de
conceituar processos criativos, de acordo com a metodologia do design thinking e
suas etapas, utilizando pesquisas realizadas por Brown (2010), Vianna et al. (2012),
Ostrower (2014), entre outros; uma secdao que explora a identidade gaucha, abor-
dando conceitos de imaginario e identidade, com base em Durand (1998), Felippi
(2006) e Hall (2015); analise dos materiais e dados obtidos no workshop, desde sua
concepcdo até a tangibilizacado, verificando a possibilidade de conceitos que subsi-
diem a criagdo de uma colecdo de moda autoral; e as consideracdes finais, que en-
cerram o estudo, proporcionando uma sintese dos resultados e perspectivas futuras.

PROCESSOS CRIATIVOS

Os processos criativos tém como objetivo a tentativa de estruturar e experi-
mentar processos produtivos, a fim de estabelecer uma conexdao com o objeto a ser
criado. Sao essas transferéncias simbdlicas que atribuem significado ao produto.
Ostrower (2014) afirma que, por tras dos processos criativos, habitam as emocdes, os
pensamentos abstratos e intuitivos. Logo, apesar do cunho conceitual e intelectual,
eles estdo no ambito da intuicdo, tendo ligacao direta com o ser sensivel que habita
o individuo. A intuicdo caracteriza todo e qualquer processo criativo, porque intu-
imos conforme as perspectivas de coeréncia, ordenacdo, comparacao e avalia¢do.
Dessa forma, as emocgdes e experiéncias, ao serem moldadas e ordenadas, come¢am
a atribuir consciéncia e significados ao produto, o que caracteriza esse processo
como, em esséncia, intuitivo.

Portanto, os processos criativos permeiam possibilidades, experimentacdes,
erros e acertos, até se chegar a uma ou mais solugdes criativas, sendo elas tangiveis
ou intangiveis. Eles envolvem diferentes personalidades e formas de pensar, sdo a
unido entre um relacionar-se em si — autoconhecimento — e o relacionar-se com
os demais, por meio de estruturas, comunicacao, intera¢des e atribuicdes de signi-
ficados. E saber transmitir esses significados ao consumidor. O ato de criar permite
aprofundar-se acerca do conhecimento das coisas, caracterizando um processo cons-
trutivo global e intrinseco a acdo humana (Ostrower, 2014).

O processo criativo “se baseia na sintese, [n]o ato coletivo de juntar as partes
para criar ideias completas. Uma vez que os dados foram coletados, é necessario
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analisa-los e identificar padroes significativos”, de forma a elaborar op¢des e reali-
zar escolhas (Brown, 2010, p. 64-65). Ou seja, faz parte da resolucdo de problemas,
podendo ser dividido em diversas etapas, em busca de respostas criativas e adequa-
das a cada tipo de problema.

Perante isso, o presente trabalho inspira-se no design thinking como meto-
dologia que auxiliard no desenvolvimento da pesquisa de campo em formato de
workshop, uma vez que os processos que envolvem o design abrangem a conglo-
merac¢ao de diversos métodos que, juntos, se adequam a natureza de cada projeto.
Os processos criativos possuem diversos ciclos, de forma a organizar os insights que
ocorrem nas etapas do processo (Demarchi, 2011).

DESIGN THINKING

O design é, sequndo Ambrose e Harris (2011), um processo constante, e o de-
sign thinking, uma das abordagens que direcionam o pensamento como método,
permeiam cada fase da jornada, desde o briefing do cliente até a conclusdo do
projeto final. O design thinking aborda o pensamento projetual, compreendendo
processos que transformam um problema em uma solucao de design, exigindo um
olhar para o préprio projeto e, também, para o usudrio. Dessa forma, traduz-se, por
meio de insights, observacdes e memérias dos individuos, desenvolvendo produtos e
servi¢cos na intencao de melhorar a vida das pessoas. Novas ideias surgem da analise
comportamental das pessoas, resultando em estratégias para lidar com os diversos
mundos em que as pessoas vivem, podendo uma delas ser a empatia. “A empatia é
o habito mental que nos leva a pensar nas pessoas como pessoas, € Ndo como ratos
de laboratério ou desvios-padrao” (Brown, 2010, p. 46-47).

Esses insights podem constituir-se da empatia, ou seja, da compreensao acerca
do mundo de outras pessoas — personas ou um publico-alvo —, suas experiéncias,
comportamentos e emocdes, auxiliando no préprio entendimento de culturas, o
que consiste em uma grande oportunidade de inovac¢ao, possibilitando a descober-
ta de solugdes. Além disso, a utilizacdo da empatia no processo de design thinking
permite a projecao de experiéncias que envolvam o publico-alvo, mediante ima-
gens, sons, texturas, formas, simbolos e aromas. O processo consiste, primeiramen-
te, na identificacdo de fatores — ou restricbes — que ajudam na visualizacao de
ideias, conforme trés critérios: “praticabilidade (o que é funcionalmente possivel
num futuro préximo); viabilidade (o que provavelmente se tornara parte de um mo-
delo de negdcios sustentavel); e desejabilidade (o que faz sentido para as pessoas)”
(Brown, 2010, p. 18).

Os autores Brown (2010) e Vianna et al. (2012) dividem os processos do design
thinking em fases, semelhantes e complementares. O primeiro chama-os de trés es-
pacos da inovacao, sendo eles as fases de inspiracao, idealiza¢do e implementacao,
e o segundo nomeia suas etapas como imersao, ideagao e prototipacao.

A primeira fase, imersdao — ou inspiracdo —, visa contextualizar a equipe
quanto ao problema, com base em um panorama da empresa e também do cliente.
Nesse momento sdo delimitadas as fronteiras do projeto e identificados os perfis do
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publico-alvo, bem como se realiza um levantamento sobre tudo o que é necessario
para abordar o contexto do problema, sem esquecer o universo da marca nem as
tendéncias de mercado no qual ela atua. Depois, essas informacdes sdao analisa-
das para se identificarem referéncias e oportunidades. A elaboracdo de painéis de
inspiracdo ou moodboards se torna util aqui, a fim de compreender os significa-
dos simbdlicos dos conceitos abordados, pois “as imagens ajudam na compreensao
dos processos de interpretacdo da meméria, significados e crencas das pessoas que
compdem o seu processo cognitivo e, consequentemente, seu processo decisério”
(Vianna et al., 2012, p. 45).

Tendo em mente a dimensao do problema e a realidade da empresa, segundo
Vianna et al. (2012), parte-se para a fase de idealizacao/ideacao, com o propésito de
gerar ideias criativas e inovadoras. Utilizam-se ferramentas de sintese, estipuladas
na etapa anterior, para auxiliar o processo criativo e o desenvolvimento de solu¢des
adequadas ao problema. Nessa fase sao realizados brainstormings acerca do tema,
com base nas informagdes recebidas, para encontrar o maior nimero de ideias pos-
siveis, de forma dinamica, rdpida e eficiente, durante o processo criativo. Quanto
maior a quantidade de ideias geradas no brainstorming melhor, pois a qualidade
dessas ideias decorre inicialmente da abundancia, aumentando assim a probabilida-
de de alcan¢ar uma solucao inovadora.

Outras pessoas podem ser convidadas a participar dessa equipe multidisci-
plinar, de areas que convenientemente tragam outras visdes, e somar aos insi-
ghts do grupo, desenvolvendo, assim, workshops de cocriagdo. Esse conglomera-
do de expertises pode contribuir de forma positiva, em diferentes perspectivas,
com a geracgao de solu¢des mais completas e criativas, visando a assertividade.
Portanto, o workshop de cocriacdao é um encontro sistematico de um grupo espe-
cifico, com o intuito de estimular a criatividade dos individuos, pela colaboracao
e senso de coletividade, visto que uma cocriacao se relaciona ao ato de criativi-
dade coletiva. Normalmente sao convidadas pessoas com algum envolvimento —
direto ou indireto — com as solu¢des em processo de desenvolvimento (Vianna
et al., 2012).

A ultima fase consiste na implementacdao — ou prototipacdo —, em que é
elaborado um protétipo, ou seja, “a tangibilizacdo de uma ideia, a passagem do
abstrato para o fisico de forma a representar a realidade — mesmo que simplifica-
da — e propiciar validacdes” (Vianna et al., 2012, p. 122). Esse protétipo serve como
parametro para a escolha de uma ideia, auxiliando toda a empresa a compreen-
der como uma ideia abstrata pode concretizar-se na forma de produto, podendo
avaliar esse produto e aperfeicoa-lo para identificar a melhor solu¢ao. Mesmo que
rudimentar e simples, o importante é que esse protétipo seja funcional, para que
possam ser analisados seus pontos fracos e fortes e, assim, ele seja levado adiante
(Brown, 2010).

Dessa maneira, a Figura 1 representa o processo criativo com base na meto-
dologia do design thinking, visualizando suas fases de forma simples. Esse esquema
balizou a realizacdo do workshop de cocriagao proposto neste estudo.
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Figura 1. O processo criativo do design thinking.

A préxima secdo abarca a coleta, a analise e os resultados do estudo do ima-
gindrio da identidade gaucha e da pesquisa de campo, no formato de workshop
de cocriacao.

O IMAGINARIO E A IDENTIDADE GAUCHA

O conceito de imaginario e a identidade gaucha serviram como base para o
desenvolvimento do briefing a ser apresentado aos participantes do workshop de
cocriacdo, na préxima se¢do. O imaginario tem relacdo com a percepg¢ao dos indi-
viduos acerca de determinado evento, considerando também fatos histéricos ocor-
ridos, experiéncias vividas, imagens relacionadas, semelhancas e conhecimentos.
“Qualquer manifestacao da imagem representa uma espécie de intermediario entre
um inconsciente ndo manifesto e uma tomada de consciéncia ativa”, sendo tradu-
zida a algum simbolo, o qual indiretamente remete a algum significado (Durand,
1998, p. 36).

A identidade consiste em todos os aspectos que permitam o individuo sen-
tir-se parte de algo, abrangendo qualidades étnicas, raciais, religiosas, linguisticas,
caracteristicas regionais, significados e valores culturais. “Assim, a identidade é re-
almente algo formado, ao longo do tempo, através de processos inconscientes, e
nao algo inato, existente na consciéncia no momento do nascimento. Existe sempre
algo ‘imaginario’ ou fantasiado sobre sua unidade” (Hall, 2015, p. 24). Segundo o
autor, as identidades sdo formadas e transformadas de acordo com a representacgao
de seus significados, ndo sendo apenas uma entidade politica, mas um conjunto de
simbolos que representam uma cultura.
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Dessa forma, ao retratar-se a uma identidade regional como a do povo gau-
cho — objeto de estudo da presente pesquisa —, torna-se necessario trazer alguns
conceitos sobre o assunto e caracteristicas das pessoas que habitam o estado do Rio
Grande do Sul, ao longo da sua historia até chegar ao que se chama de contempo-
raneidade, isto é, os dias atuais.

Portanto, primeiramente é preciso esclarecer que o presente estudo utiliza o
termo gaucho referindo-se ao povo rio-grandense, ou seja, a todo e qualquer in-
dividuo que nasceu e reside no estado do Rio Grande do Sul — sem atrelamentos
ao tradicionalismo nem aos folclores —, apesar de ser trazida certa perspectiva his-
térica, a fim de compreender determinamos comportamentos. Também se faz im-
portante ressaltar que, com base em pesquisas historicas, pretendeu-se tracar uma
identidade estética desse povo, pensando em como individuos de diferentes setores
criativos — que também sdao gauchos e abrangem o publico-alvo — veem o gaucho
urbano da contemporaneidade.

Segundo Felippi (2006), constatar padrdes culturais que representem os mora-
dores do Rio Grande do Sul consiste em um processo complexo, e, conforme determi-
nados elementos referentes a histéria, politica, economia e cultura da regido, conse-
gue-se analisar certa marcacao identitaria predominante até os dias de hoje. O termo
gaucho tem relacdo estreita com suas fronteiras, Uruguai e Argentina. A origem da
cultura local também sofreu muitas influéncias desses paises, de forma que no século
XVIII os registros sobre os habitantes do Sul do pais abrangiam toda a regido do Rio
Grande do Sul, Uruguai e Argentina, observando suas semelhancas culturais. Em tal
época, os termos gaticho e gaudério tinham cunho pejorativo, referindo-se a individu-
os malvestidos e sujos, sem valores ou sentimentos. Eram considerados ladrdes e sem
carater, porém bastante fiéis aqueles que Ihes ofereciam trabalho e casa temporarios.

A identidade gaucha surgiu de toda a histéria vivida pelo Rio Grande do Sul,
narrada por algumas guerras, abrangendo também a descricao de sua regido, suas
condigoes fisicas, geograficas, culturais e humanas (Freitas; Silveira, 2004). Além de
conflitos internos no Rio Grande do Sul, marcados por revolugdes e lutas, houve uma
grande influéncia da cultura europeia na identidade gaucha. O mesmo aconteceu
pelas grandes ondas de migracao internacional, ocorridas nos séculos XIX e XX, ga-
rantindo ao povo gaucho uma mistura humana resultante de imigrantes de diversos
povos, principalmente europeus, em sua formacao étnica. Por consequéncia, “em-
bora o gaucho seja representado pela fusdao do lusitano com o indio resultando no
surgimento de uma etnia, os discursos sobre a identidade gaiucha hegemonizam as
distintas correntes migratérias (africanos, acorianos, alemaes, italianos, poloneses,
judeus e outros)” (Felippi, 2006, p. 67). Portanto, torna-se impossivel tentar tracar a
identidade estética gaucha sem considerar também a fusdo de povos imigrantes na
composicao de sua cultura, costumes, arquitetura e movimentos.

No mundo contemporaneo, a globalizacdo acaba por misturar esses conceitos
de cultura local com a cultura global, ampliando a ideia de identidade. De um lado,
veem-se a padronizacdo de produtos e de formas de produzi-los, a uniformizacao
de gostos, comportamentos e pensamentos, porém do outro hd movimentos de
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aproximacado entre as culturas locais e a valorizacao da sua representatividade no
mundo, no mercado e na economia (Felippi, 2006).

Em vista disso, a moda assume papel significativo como vetor na afirmacao
e construcdao de identidades, influenciada pelo contexto social que a circunda.
Esse contexto, por sua vez, é caracterizado por espaco e tempo especificos, exer-
cendo influéncia sobre a producdo de artefatos da cultura material local, estan-
do intrinsecamente ligado aos movimentos ideoldgicos coletivos que o moldam e
disputam entre si a busca de legitimidade. Nesse sentido, a moda revela-se como
expressao coletiva, refletindo os comportamentos sociais ao interpretar as tendén-
cias contemporaneas e representar determinado periodo histérico. Quando o ima-
ginario se torna compartilhado, emerge a identidade grupal, que engloba diversos
aspectos étnicos, raciais, religiosos, linguisticos, regionais, significados e valores cul-
turais. A identidade é um processo continuo, formado ao longo do tempo por meio
de processos inconscientes, distante de ser um trago inato presente na consciéncia
desde o nascimento (Durand, 1964; Durand, 1998; Hall, 2015).

COLETA, ANALISE E RESULTADOS

Considerando que as identidades sdo moldadas e transformadas pela repre-
sentacdo de seus significados, expandindo-se para além de uma mera entidade po-
litica para abranger um conjunto de simbolos que refletem uma cultura, a abor-
dagem volta-se para o uso da moda como meio de producao de bens culturais,
especificamente pela representacao da identidade estética gaucha.

Este estudo propobs-se a realizar uma reflexdo critica sobre diversos aspectos
das instancias de producao de uma colecdao de moda autoral. Além disso, visou apre-
sentar o processo de elaboracdo e conducao da pesquisa de campo, estruturada na
forma de um workshop de cocriacdo, inspirado nas etapas de design thinking. Com
o intuito de estabelecer um contexto propicio para os participantes nesse encontro,
buscou-se formar uma equipe interdisciplinar, composta de individuos com diversas
mentalidades, na 6tica da industria criativa. Para isso, baseou-se na classificacdo de
Dominios Culturais da Organiza¢ao das Na¢des Unidas para a Educacao, a Ciéncia e
a Cultura (Unesco) (2013), conforme a Figura 2.

Fonte: Unesco (2013, p. 25)
Figura 2. Dominios Culturais.
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Portanto, foram convidadas seis pessoas que trabalham em setores criativos,
representando cada um dos Dominios Culturais, divididos nos grupos:
. cultura e heranca natural;
. performance e celebracao;

. artes visuais e artesanato;
. livros e imprensa;
. audiovisual e midia interativa;

. design e servigos criativos.

Dessa forma, o convidado 1 (cultura e heranga natural) é graduado em Histéria
e atua como professor da rede municipal ha 27 anos; o convidado 2 (performance e
celebracao) é gerente do Teatro Feevale; o convidado 3 (artes visuais e artesanato)
é formado em Fotografia e trabalha na area da fotografia publicitaria; o convidado
4 (livros e imprensa) é escritor e tem alguns livros de ficcdo e romance publicados,
além de ser formado em Direito; o convidado 5 (audiovisual e midia interativa) é
graduado em Jogos Digitais e mestre em Industria Criativa, trabalha com sound de-
sign em uma desenvolvedora de jogos; e, por fim, o convidado 6 (design e servicos
criativos) tem formacao em Design de Produto com énfase em cal¢ados e acessorios,
€ mestre em Industria Criativa e trabalha ha mais de 12 anos na industria calcadista.
O contato ocorreu via e-mail, e no dia anterior ao encontro o convidado 2, per-
tencente ao setor de teatro, avisou que ndao poderia comparecer na data agendada
por motivos profissionais. Para cumprir com o combinado com o restante dos partici-
pantes, optou-se por seguir com a dinamica entre os cinco convidados confirmados.
O local para a realizacdo do encontro foi definido de forma que fosse de facil acesso
a todos e também que fosse um ambiente agradavel e que estimulasse a criativida-
de, obtendo-se como locacdo a Agéncia Experimental de Comunicacao (Agecom),
da Universidade Feevale, em Novo Hamburgo (RS). No que diz respeito a coleta de
dados, ocorreu por meio da realizacdo de duas das trés fases propostas pelo pro-
cesso criativo de design thinking — inspiracao e idealizacdo —, pois a ultima delas,
de implementacao, sera executada em um segundo estudo, contemplando todo o
desenvolvimento da colecdo de moda autoral “a estética do frio”, desfilada na 27°
edicdo do evento Projeta-me, desfile dos formandos em Moda da instituicao.
Quanto as formas de registro da coleta, escolheu-se a gravacao de dudio para
facilitar a analise posterior, além de fotos dos processos, moodboard e mapa men-
tal. Visando a otimizacao de tempo e maior produtividade na obtencao de ideias
e conceitos, optou-se por realizar apenas trés atividades referentes a cada fase do
processo criativo, conduzido pela pesquisadora. Portanto, primeiramente, contextu-
alizaram-se a presente pesquisa e o problema aos convidados, em uma apresentacao
do briefing de criacdo de forma ilustrativa. Depois, foram realizadas duas perguntas
a fim de instigar o pensamento criativo dos convidados: qual imagem, pra ti, repre-
senta a identidade gaucha?; e quais palavras-chave traduzem a identidade gaucha?
Nesse momento, todos organizaram-se em volta de uma mesa redonda, que
continha post-its coloridos, canetas e cartolinas, para escreverem as principais palavras
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que surgiam da discussao. Comecou, entdo, a primeira etapa de um brainstorming,
com base nas experiéncias e conhecimentos dos préprios convidados com relagdao as
suas formacgdes e na sua ideia de identidade gaucha, sobre quem eles conheciam por
gaucho. Dessa forma, levantou-se a questao de que se admite uma espécie de para-
doxo, ou seja, o esteredtipo do gaucho esta muito distante da realidade do dia a dia
de um morador da Regido Metropolitana de Porto Alegre (RS), visto que ele consiste
na imagem do cavalo, dos pampas, do lacador e das tradi¢des criadas pelos centros
de tradicdo gaucha. Além disso, torna-se mais facil estabelecer uma imagem do Rio de
Janeiro ou do Ceard, em func¢ao de seu clima Unico — o calor —, quando no Rio Grande
do Sul as vezes se vivem as quatro esta¢des em apenas um dia, o que traz diversidade.

Por meio de referéncias e insights, os participantes também trouxeram a
ideia de que o gaucho possui mais semelhancas com seus paises de fronteira como
Uruguai e Argentina e que essa unidao com dois lados faz dele um povo mais refle-
xivo, intenso, acolhedor e, principalmente, bairrista. Por o Rio Grande do Sul ser
um estado de fronteira, possui caracteristicas de militarismo, “bravatura” — termo
citado por um dos convidados — sobriedade e masculinidade. Alegou-se, ainda,
que o gaucho é um povo bonito, elegante e polido com base no “padrado europeu”,
relembrando a mistura de povos que formou o Rio Grande do Sul — sobretudo imi-
grantes europeus —, o que faz dele uma espécie de Europa brasileira pela questao
da organizacao, referindo-se a arquitetura de algumas cidades. Até entéao, a conver-
sa foi conduzida pelos préprios convidados, haja vista suas experiéncias e sensag¢oes,
sem direcionamentos ou interferéncias por parte dos pesquisadores.

Percebeu-se, portanto, que até entdao todos os convidados, quando questio-
nados acerca da figura do gaucho, imaginavam uma figura masculina, o que trouxe
a discussao sobre como o povo rio-grandense ainda admite uma cultura machista
em seu dia a dia. No que diz respeito a mulher gaucha, ela admite o estereétipo da
magreza, procurando realizar um equilibrio em suas composi¢cdes de roupas, con-
siderando que, como citado anteriormente, o Rio Grande do Sul € um estado com
temperaturas mais baixas, e, para esquentar-se do frio, a mulher gaucha equilibra
as diversas camadas de pecas superiores — uma segunda pele, uma blusa de 13, um
colete, uma echarpe e, por cima, um casaco — com pecas inferiores, mais ajustadas,
mantendo a proporcao.

Dessa forma, a conversa foi conduzida para a forma de a gaucha vestir-se,
levantando-se a questdo de ela ser bastante tradicional, apegada a pecas feitas de
couro e pele, trazendo o frio como um diferencial positivo em relacdo a possibili-
dade de moda. Quando questionados sobre quais composicdes poderiam ser feitas
com o couro, o convidado 6 sugeriu a mistura com tecidos de algodao e cetim, além
de citar algumas caracteristicas de cortes e estilos de roupa alinhados com o dia a
dia da gaucha, como a influéncia da alfaiataria por intermédio de blazers, coletes,
camisarias e shorts, além de pecas com cortes geométricos e modelagens refinadas,
o que esta relacionado com a elegancia, citada anteriormente. Igualmente, citou-se
a facilidade da gaucha de vestir-se com pecas oriundas do guarda-roupa masculino,
apesar de usa-lo de forma feminina e representativa.
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Finalizada a fase de inspiracdo, para a realizacdo da etapa de idealizacao,
iniciou-se uma segunda etapa de brainstorming, solicitando aos convidados que
transformassem essas ideias em conceitos, unindo as palavras-chave que eles acre-
ditavam ser semelhantes e complementares, surgindo como desafio nao repetir
aquelas que poderiam se encaixar em mais de um conceito. Analisando-se as pala-
vras-chave levantadas até entao, foi decidido separda-las em dois grupos: compor-
tamento e imagético.

Cada um dos conceitos foi escrito em uma cartolina. Os convidados discuti-
ram e decidiram qual palavra-chave pertencia a que conceito, sem interferéncia
nenhuma por parte da pesquisadora. Dessa forma, palavras-chave como orgulho,
colonizacdo europeia, bairrismo, cuidadosa na hora de se vestir, autoritario, estado
de fronteira, chimarrao, povo acolhedor, tradicionalismo, receptividade, bravateiro,
reflexivo, pluralidade, intensidade, pampa, por que a gente tem de fazer sempre
certo?, prontos pra guerra, machista, conversa sem pressa e interior com introspec-
¢ao foram atribuidas ao conceito de comportamento do povo gaucho.

Ja as palavras-chave lacador, sébrio, bota, algodao e cetim, pessoas altas, mo-
delagem mais refinada, legging no lugar da meia-calga, estereétipo da magreza,
estética do frio, bonito, cortes geométricos, rigido, discreto, tropeiro, elegante, al-
faiataria, padrao europeu, proporc¢ao (equilibrio), couro, roupas curtas (inferiores)
e cobre-se mais na parte superior, conservador, masculino, sobreposicao e calor de
30°C e frio de 6°C contemplaram o conceito de imagético, na perspectiva dos convi-
dados. A Figura 3 apresenta os dois quadros de brainstorming formados acerca dos
campos comportamento e imagético.

Figura 3. Brainstorming: conceito de imagético.

Portanto, de modo a conduzir a finalizacdo da dinamica com a construcao de
um mapa mental resumindo ainda mais a abrangéncia dos conceitos formulados,
solicitou-se aos convidados que traduzissem os dois conceitos em, no maximo, trés
palavras, de maneira especifica, que pudessem expressar a sua identidade estética.
Nessa etapa da discussao, elencou-se que, referente ao imagético, o povo gaucho
é bonito, admitindo um padrao de beleza bastante caracteristico, lembrando as di-
versas misses escolhidas e que sdo gauchas. Além disso, foi trazida a palavra sébrio
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como caracteristica, pois o rio-grandense utiliza diversos elementos, porém sempre
de forma sébria, sem muitas cores, realizando, assim, composicdes elegantes, a qual
consiste na terceira palavra escolhida para traduzir o conceito do imagético: o gau-
cho é um povo bonito e elegante, porém de maneira sébria.

Para traduzir o conceito do comportamento gaucho, com foco em desenvolvi-
mento de produto, de forma a relaciona-lo com a colecdao de moda a ser produzida
na segunda etapa deste estudo, a primeira palavra citada foi reflexivo, surgindo
como tendéncia comportamental o fato de a garota gaucha refletir sobre o meio
ambiente, sobre questdes de reutilizacdo, de movimentos como “de onde vem a
minha roupa?”, o que é algo bastante novo, caracterizando a sociedade contem-
poranea. Outra questao abordada foi a pluralidade, pela miscigenacdao de povos e
culturas, mediante a colonizacao, caracterizando uma identidade bastante diversifi-
cada. Pluralidade também por conta de o estere6tipo do gaucho ser tradicionalista,
porém admitir um dia a dia urbano e bastante diversificado, pelo clima que abrange
a Regiao Sul, que mesmo no verdao um dia pode estar 30°C e o dia seguinte 12°C.

Por fim, surgiu uma palavra que até entdo ndo havia sido mencionada, mas
com que todos os convidados se identificaram: alternativo. Alternativo no sentido
de que o gaucho gosta de ser diferente de todos os outros, de ser original na sua
histéria, no seu hino; o galucho gosta da sua forma incomum de ser.

A Figura 4 representa, de forma ilustrativa, o mapa mental desenvolvido com
base na traducdo dos conceitos imagético e comportamento.

Figura 4. Mapa mental.
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A pesquisa de campo no formato de workshop de cocriacdo durou cerca de
duas horas e trouxe uma experiéncia diferente sobre a identidade gaucha, pela
entrega de conceitos estéticos de moda e comportamento que se relacionam com
outros setores da industria criativa local. Nesse primeiro momento, a intencdo da
pesquisa era apenas extrair os principais conceitos estéticos sobre a identidade gau-
cha conforme a perspectiva dos convidados — uma perspectiva da industria criativa
sucinta e tedrica, o que justifica sua pouca duracao. Esses conceitos serdo abordados
de maneira pratica em um segundo estudo, na terceira fase proposta pelo design
thinking, a implementacao, por meio da livre interpretacao dos autores acerca dos
dados obtidos no workshop realizado, pensando na tangibilizacdo desses conceitos
em pecas do vestuario feminino.

Portanto, a seguir sao apresentadas as propostas para o desenvolvimento de
uma cole¢do, com a intencdo de argumentar sobre como se pretendeu utilizar os
conceitos levantados na pesquisa de campo, juntamente com o referencial teérico,
no desenvolvimento do projeto de colecao.

PROPOSTAS DE ELEMENTOS DE ESTILO PARA UMA COLEQAO

Considerando que as identidades sdo moldadas e transformadas pela repre-
sentacdo de seus significados, expandindo-se além de uma mera entidade politi-
ca para abranger um conjunto de simbolos que refletem uma cultura, esta se¢ao
propde uma conexado entre esse processo e a investigacdo sobre o que o campo do
design produz, por meio de sua relagdo dialética com a sociedade. Assim, buscou-
-se apresentar propostas para o desenvolvimento da colecdo de moda “a estética
do frio”, fundamentadas na livre interpretacdo dos autores sobre a representacao
simbdlica de conceitos elaborados durante a pesquisa de campo acerca do imagina-
rio da identidade estética gaucha urbana contemporanea, em consonancia com o
referencial teodrico.

Dessa forma, utilizaram-se a diversidade e a pluralidade abordadas durante a
discussao, que consistem em caracteristicas marcantes do estado do Rio Grande do
Sul, abrangendo estere6tipos variados, retratando o imaginario tradicionalista junta-
mente com a estética urbana, que admite a miscigenacao de diversas racas e a mistura
de culturas. Essa pluralidade faz referéncia a complexidade que envolve a padroniza-
¢ao cultural dos moradores do Rio Grande do Sul na contemporaneidade, visto que
a identidade se forma com base em todos os aspectos que permitam ao individuo
sentir-se parte de algo, compreendendo qualidades étnicas, raciais, religiosas, linguis-
ticas, caracteristicas regionais, significados e valores culturais. Perante isso, veem-se
comportamentos opostos, mediante movimentos tradicionalistas versus urbanos, bra-
vura e gentileza dos gauchos e a existéncia das quatro estacdes bem definidas duran-
te 0 ano e as vezes até em um Unico dia, conforme retratado na se¢do anterior.

A parte tradicionalista pode ser representada pelo uso do couro e pele na
composicao das pecas, do corte de alfaiataria em camisas, blazers, coletes e shorts,
além do desenvolvimento de modelagens mais elaboradas e estruturadas, trazen-
do alguns elementos para a composicao do ook como a bota e o chapéu. Ja o
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lado urbano da gaucha pode ser reproduzido por meio de cortes geométricos e da
mistura nas composi¢cdes dos looks, trazendo um ar mais despojado e alternativo a
colecdo. Essa diversidade também pode ser representada pela assimetria das pecas
e pela combinacdo de tecidos mais estruturados, como o couro e o algodao, com
tecidos mais leves e fluidos, como o cetim e o crepe.

A masculinidade, outro elemento elencado durante o workshop de cocriacao
para a composicdo da identidade da gaucha, faz referéncia ao uso da alfaiataria,
que tem origem no guarda-roupa masculino. Dessa forma, ela aparece em meio
ao desenvolvimento de algumas modelagens mais amplas e com cortes mais retos,
misturadas a detalhes e pecas mais ajustadas na parte inferior marcando a silhueta
do corpo feminino, por meio do equilibrio e da proporc¢do. A colecao contém so-
breposicdes de pecas que demonstram a variagao de temperatura caracteristica da
Regido Sul, de forma a enfrentar o dia a dia, que pode fazer tanto frio quanto calor.
Propbe-se também a unido de diversos elementos, sobreposi¢des, pecas amplas,
mantendo a sobriedade e a elegéncia citadas no mapa mental. Essa sobriedade
pode ser representada por uma cartela de cores reduzida, com base na estética do
frio, pelas cores frias, entre elas preto, cinza, marrom, bege, branco e tons de azul,
cores sblidas e estampas discretas, além da aplicacdo de alguns bordados e traba-
Ihos feitos a mao, mostrando certa introspeccao e reflexividade.

A mistura da criatividade e da cultura esta nos valores culturais e histéricos que
os produtos de moda desta pesquisa pretendem carregar, atrelando conhecimentos
tradicionais do passado (pelo imagindrio da identidade gaucha, analisado anterior-
mente) a tecnologias atuais (processos produtivos). Portanto, a Figura 5 apresenta
um esquema contendo os principais conceitos elencados durante o workshop e a
proposta de tangibilizacao das ideias.

Figura 5. Propostas para o desenvolvimento de colecao.
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Dessa forma, a analise da pesquisa de campo em formato de workshop
de cocriacao resultou na geracao de alternativas e propostas para o desenvolvi-
mento de uma colecao de moda autoral inspirada em conceitos da identidade
estética gaucha urbana e contemporanea, na perspectiva de criativos de dife-
rentes setores da industria criativa. Esses conceitos ainda podem ser traduzidos
em elementos de estilo, visto que “uma colecao deve apresentar unidade visual,
as pecas precisam manter uma relacao entre si. Essa relagdo é obtida através dos
elementos de estilo e do tema de cole¢ao, com todas as pecas reportando a mes-
ma inspiracdao” (Treptow, 2013, p. 132). Segundo Treptow (2013), esses elementos
podem ser linhas, cores, texturas aplicadas, silhuetas, formas, aplicacdes, entre
outros. A unido desses elementos na colecdo gera combinacdes esteticamente
atraentes, e visualmente se nota uma semelhanca entre os looks, pela repeticao
deles com variacdes de um modelo para outro, transformando a colecao em uni-
ca e original.

Portanto, entre os elementos de estilo, podem-se considerar os cortes ge-
ométricos, o equilibrio e a proporc¢ao, a sobreposicao, a horizontalidade, o mix
de texturas e opostos. Referente aos cortes geométricos, propuseram-se recor-
tes e linhas geometrizadas, mais retas e lineares, sequindo também a proposta
de horizontalidade, em pecas mais amplas e com modelagens mais estruturadas.
O equilibrio e a propor¢cao podem ocorrer pela composicao de pecas amplas com
pecas inferiores mais ajustadas, marcando levemente a silhueta feminina, utili-
zando também cintos de couro para tal. A sobreposicao permite a composicao de
diversas pecas geradoras de um Unico /ook, com o uso de uma cal¢a ou legging,
saia, camisa e capa ou sobretudo, representando a necessidade de abrigar-se do
frio, juntamente com as altas temperaturas caracteristicas do clima temperado.
Ja o mix de texturas e opostos se relaciona com a questao da pluralidade gaucha,
mediante a mistura de materiais mais estruturados — como couro, |a batida e je-
ans — com tecidos mais leves e fluidos — como crepe e Neoprene —, na confecgdo
de pecas de alfaiataria, de forma a demonstrar a brusca mudanca de temperatura.
Os opostos também fazem relagdo com a mistura entre a garota gaucha urbana,
em seu dia a dia corrido na cidade, e os elementos da cultura gaucha tradicional,
por meio do bairrismo, do orgulho e da interiorizacao.

A Figura 6 apresenta um painel com os elementos de estilo a serem utilizados
no desenvolvimento das pecas da colecdo, com base em referéncias oriundas da
tematica proposta.

Essa composicdo de poucos elementos é resultante de um trabalho ao mesmo
tempo casual e criterioso, manifestando rigor, profundidade, clareza, sutileza e leve-
za. Logo, concluiu-se que os gauchos se expressam por meio de uma interioridade,
remetendo também a sobriedade e ao conservadorismo, mencionados na pesquisa
de campo. Como release que comunica a esséncia da estética do frio, tem-se: “O frio,
fendbmeno natural sempre presente na pauta da midia nacional e, a0 mesmo tempo,
metafora capaz de falar de nés de forma abrangente e definidora, simboliza o Rio
Grande do Sul e é simbolizado por ele” (Ramil, 2004, p. 13-14).
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Figura 6. Painel de elementos de estilo.

Dessa forma, a colecdo A Estética do Frio tem nesse clima gelado e caracte-
ristico a sua inspiracdo, pois o frio caracteriza o Rio Grande do Sul e o dife-
rencia do restante do pais gerando certa unidade visual entre os gauchos.
Através de uma cartela de cores reduzida, a cole¢do busca a identidade
estética gaucha de uma forma urbana e contemporanea a partir da inter-
preta¢do de elementos culturais regionais, representados em uma colecéo
casual para o dia a dia agitado da garota gaucha (Cherutti, 2018, p. 194).

Em suma, a andlise da pesquisa de campo, por meio do workshop de cocriagao,
resultou em alternativas e propostas concretas para o desenvolvimento de uma cole-
¢do de moda autoral. Essas propostas sdo fundamentadas nos conceitos da identida-
de estética gaucha, interpretados de maneira urbana e contemporanea, conforme
a perspectiva dos participantes da atividade, a da indUstria criativa. Essa riqueza de
ideias e elementos de estilo converge para criar uma colecao coesa, Unica e original
que busca ndo apenas refletir a expressao e preservacao da identidade cultural gau-
cha, mas também contribuir para tal.

CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa proporcionou uma compreensdo acerca do imaginario da
identidade gaucha, baseando-se em conceitos culturais, histéricos e sociais. Ao ex-
plorar as perspectivas dos participantes do workshop de cocriacao, foi possivel iden-
tificar as policies para o desenvolvimento de elementos de estilo para uma cole-
¢do de moda autoral inspirada na identidade estética gaucha. Com isso, pode-se
perceber que o imagindrio gaucho é intrinsecamente ligado a elementos como a
historia regional, as influéncias de diferentes povos e culturas e as caracteristicas
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geograficas e climaticas. A identidade gaucha, por sua vez, é uma construcdo com-
plexa, formada ao longo do tempo por processos inconscientes, relacionando-se
com a percepgao do povo sobre si mesmo e com a representacgao de significados por
meio de simbolos.

Os objetivos propostos foram concluidos com o desenvolvimento do referen-
cial tedrico e analise da pesquisa de campo, utilizando também processos criativos
voltados a drea da moda, mais especificamente o design thinking, para a geracao
de alternativas e propostas estéticas. A dinamica do workshop de cocriacdao propor-
cionou uma troca entre profissionais de diferentes setores criativos, representando
os Dominios Culturais definidos pela Unesco (2013). A diversidade de perspectivas
enriqueceu a compreensao da identidade gaucha, abordando elementos comporta-
mentais e imagéticos.

O resultado desse processo refletiu-se na elaboracdo de propostas para uma
colecdo de moda autoral denominada “a estética do frio” e, com base em elemen-
tos de estilo, buscou equilibrar a tradicao gaucha e a contemporaneidade, incorpo-
rando a diversidade cultural, o clima peculiar e as caracteristicas comportamentais
identificadas durante o workshop. Cortes geométricos, sobreposicoes, equilibrio e
proporcao, horizontalidade, mix de texturas e opostos sao elementos que represen-
tam a pluralidade da identidade gaulcha, tanto na forma como as pessoas se com-
portam quanto na estética que adotam.

Por fim, o estudo fornece insights para a industria criativa, destacando a ri-
queza e complexidade da identidade gaucha. A interdisciplinaridade proposta pelo
workshop de cocriagdo contribuiu para uma compreensao holistica das cultura e es-
tética gauchas, enriquecendo o processo criativo e inspirando a criagdo de uma co-
lecao que buscasse capturar a esséncia da identidade estética gaucha. Este trabalho
representa um primeiro passo na busca por uma abordagem pratica da identidade
gaucha na moda e sugere oportunidades para pesquisas futuras, como a imple-
mentacao da colecdao proposta e sua recepcao pelo publico. Além disso, destaca a
importancia de considerar a diversidade cultural e as dinamicas contemporaneas ao
explorar a identidade de uma regiao.
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