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Veranise Jacubowski Correia Dubeux!

Este numero da Didlogo com a Economia Criativa € especial: marca o inicio das ce-
lebracoes pelos 10 anos da revista. Parece que foi ontem que comecamos a desenhar o
projeto da revista para o programa de Mestrado em Gestdao da Economia Criativa. Desde
entao, foram inumeras edi¢des, com artigos livres, dossiés, entrevistas, videos e capas que
contam suas proéprias histérias. Agora, é tempo de merecidas comemoracgoes.

Ao longo desses 10 anos, nosso trabalho foi pautado pela conviccdo de que a pro-
ducdo académica desempenha papel essencial na compreensao e no desenvolvimento
de temas fundamentais para a sociedade contemporanea. Os artigos apresentados nesta
edicao refletem a diversidade e a profundidade das pesquisas realizadas no campo da
economia criativa.

O estudo “Lideranca e criatividade: uma analise da atua¢ao de gestores de equipes
criativas no Agreste Pernambuco”, de Bianca Barros e Hannah Miranda, investiga a lide-
ranca na economia criativa da regido. A pesquisa, de carater exploratério e qualitativo,
envolveu entrevistas com cinco gestores de Caruaru (PE), examinadas por meio da analise
de conteudo. Os resultados indicam que os gestores estdo em transicao para uma lideran-
¢a mais criativa, com destaque para aspectos como ideias préprias, clima organizacional,
resiliéncia e aprendizado pela experiéncia, no entanto pontos como plataforma de enten-
dimento, visdao compartilhada e ativacdo em rede ainda precisam ser aprimorados.

Ja o artigo “COM-POR Uerj pessoas negras: tecnologia social-ancestral”, de Loise
Lorena do Nascimento Santos, Hebert Silva dos Santos, Leticia Lapa, Andriellen Borges
e Alexandra Cleopatre Tsallis, apresenta o grupo terapéutico COM-POR Uerj como uma
tecnologia social e ancestral. Criado em 2019 no Laboratério afeTAR da Universidade do
Estado do Rio de Janeiro (Uerj), o grupo oferece suporte psicoterapéutico a pessoas ne-
gras, reconhecendo os impactos do racismo na saude mental. Além disso, insere-se na
economia criativa ao utilizar conhecimento e criatividade para gerar solucdes inovadoras.
O estudo destaca que, mais do que uma tecnologia social, o COM-POR Uerj representa
uma tecnologia ancestral, promovendo a valoriza¢ao da identidade negra e a regenera-
¢ao do tecido social diante das desigualdades.

A inclusdao também se faz presente no estudo “Airbnb e a inclusdo de pessoas com
deficiéncia e mobilidade reduzida: uma analise qualitativa da acessibilidade na platafor-
ma”, de Luana Maria Alves Linhares e André Riani Costa Perinotto. O estudo investiga a
acessibilidade digital no turismo, com foco na plataforma Airbnb. A pesquisa qualitativa
analisou a acessibilidade das acomodacgdes nas cidades de Parnaiba, Luis Correia e Cajueiro
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da Praia, no litoral piauiense, com base nos contetdos gerados por usuarios. Os re-
sultados apontam oportunidades para um turismo mais inclusivo, mas ressaltam a
necessidade de um compromisso continuo com a acessibilidade, incentivando anfi-
trides, academia e indUstria a colaborarem para um ambiente digital mais acessivel.

No campo do design, Paola de Lima Vichy, em “Design e futuros possiveis:
metodologia para cenarios nas periferias cariocas”, propde uma metodologia para
a construcao de cenarios futuros nas periferias do Rio de Janeiro, com foco em Praca
Seca e Madureira. Baseado no design prospectivo, o estudo combina revisao tedrica,
entrevistas com o idealizador da organizacao nao governamental Associacao Multi
Arte Cultura e Esporte do Rio de Janeiro (AMACE RJ) e visitas na sua unidade. Com a
participacao de alunos de Design e da comunidade local, a metodologia promove a
cocriacao de solugdes alinhadas as demandas locais, integrando conhecimento aca-
démico e pratica social para um futuro mais inclusivo e sustentavel.

As politicas publicas e o financiamento da economia criativa sao discutidos por
Viviane Silva de Paula em “Politicas publicas e financiamento em economia criati-
va”, em que sdo apontados desafios como a concentracdo de recursos nos grandes
centros urbanos, a burocracia e as dificuldades de acesso ao crédito. O trabalho tam-
bém destaca oportunidades emergentes, como o crowdfunding, e a necessidade
de incentivos fiscais. Conclui-se que a descentralizacdo dos recursos e a colabora¢ao
entre governo e setor privado sdo fundamentais para fortalecer a inovacado e a in-
ternacionaliza¢dao da economia criativa no Brasil.

No ambito cultural, o artigo “As artes cénicas no contexto da economia criati-
va de Belo Horizonte"”, de Yuri Simon da Silveira, Giselle Hissa Safar e Maria Regina
Alvares Correia Dias, investiga o papel do design na economia criativa, com foco
nas artes cénicas de Belo Horizonte (MG). A pesquisa aponta que hd uma lacuna
na formacdo académica para design cénico, que engloba iluminacao, cenografia e
figurino. A falta de profissionais especializados é um entrave para o desenvolvimen-
to do setor. O estudo reforca a necessidade de capacitacdo em tecnologias da cena
para ampliar os impactos econémicos, sociais e culturais das artes cénicas no Brasil.

A musica e o consumo digital sdo explorados no estudo “How to make a hit:
factors associated with music consumption on Spotify”, de Ana Flavia Machado,
Gabriel Henrique Galvao e Lucas Resende de Carvalho. A pesquisa analisa os fatores
que influenciam o sucesso musical no Spotify, considerando 562.453 musicas lanca-
das entre 1922 e 2021. Utilizando a web API da plataforma e um modelo ZINB, fo-
ram examinadas caracteristicas sonoras e sua relacdo com a popularidade das faixas.
Os resultados indicam que musicas com maior dancabilidade, energia e contetdo
explicito tendem a ter maior sucesso. O estudo contribui para a compreensao do
consumo musical na era do streaming.

O carnaval também é objeto de estudo em “Aprender o carnaval: comuni-
cacao e educacao para enriquecer a experiéncia do publico”, de Caique Andrade,
Alessandra Baiocchi e Thiago Reis. A pesquisa, baseada em entrevistas com especta-
dores, revela lacunas na comunicagao sobre o evento e propde abordagens para au-
mentar o engajamento do publico. O fortalecimento da comunicacao é visto como
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essencial para atrair novos publicos e valorizar o carnaval como patriménio cultural
e imaterial do Brasil.

Por fim, “Avaliacao de politicas em economia criativa e perspectivas do renasci-
mento do Brasil criativo”, de Israel Alves Jorge de Souza, examina o monitoramento
e a avaliacao de politicas publicas voltadas para a economia criativa no Brasil. Com
a recriacao da Secretaria de Economia Criativa e o lancamento da Politica Nacional
de Economia Criativa — Brasil Criativo, o artigo discute os desafios e as perspectivas
para o fortalecimento do setor. O autor argumenta que a institucionalizacdo dessas
politicas é essencial para garantir um desenvolvimento sustentavel e estruturado da
economia criativa no pais.

Os estudos apresentados reafirmam a importancia do conhecimento académi-
co na formulacao de solu¢des para questdes complexas. Que essas reflexdes possam
inspirar novas pesquisas e iniciativas que promovam a inclusao, a criatividade e o
desenvolvimento social.
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