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Resumo

Este trabalho pretende analisar, a partir de algumas manifesta¢des culturais que se concretizam
no Porto Maravilha, a gradual afirmacdo de um processo de identificacdo cultural dos sujeitos
atores que se materializa na regido. A andlise conjugou as teorias que tratam de cidade, imagina-
rio e identidade cultural para identificar como os espagos urbanos no porto sao (re)apropriados e
reconfigurados pelas representacdes culturais e sensiveis dos atores que nele operam. Observa-se,
assim, o compartilhamento dos espacos entre diferentes sujeitos que reinventam simbolicamente
a regido e fundam um novo éthos, a despeito das intancias de poder que atuam com o objetivo
de homogeneizar o imagindrio e inserir uma légica simbélica de consumo na regiao.
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Abstract

This work intends to analyze, from some cultural manifestations in Porto Maravilha, the gradual affirmation
of a process of cultural identification of the social actors in the region. The analysis combined the theories
that deal with city, imaginary and cultural identity to identify how the urban spaces in the port of Rio are
reappropriated and reconfigured by the cultural and sensitive representations of the actors that operate in
it. It is observed, therefore, the sharing of the spaces between different subjects that symbolically reinvent
the region and construct a new ethos, in spite of the instances of power that act with the objective of ho-
mogenizing the imaginary and inserting a symbolic logic of consumption in the region.

Keywords: Porto maravilha. Imaginary. Cultural identity.
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1 INTRODUCAO

Nao seria exagero afirmar que o Rio de Janeiro domina o Atlantico Sul, sen-
do o seu porto natural, a referéncia em qualquer viagem por essas aguas.
E nesse cendrio que a Prefeitura inicia um amplo programa de interven-
¢oes urbanisticas, que alterardo significativamente a feicdo de boa parte
do tecido urbano ainda relacionado a usos que outrora eram portudrios
(armazéns e galpdes), possibilitando a renovag¢do dos bairros da Saude, da
Gamboa e do Santo Cristo, extensdo natural do Centro da Cidade. Vale
destacar que caso deseje, o visitante pode desembarcar e, caminhando a
pé, percorrer boa parte do Centro Histérico, conhecendo exemplares da
Arquitetura Barroca Brasileira, do casario eclético, do centro financeiro e
comercial da cidade. Para tanto, o Rio de Janeiro busca formas de se adap-
tar as novas demandas, reforcando as suas naturais vocacbes de cidade
cosmopolita e simbolo do pais, com o objetivo de tornar como uma expe-
riéncia Unica, a simples passagem por aqui! (CORREA, 2010, p. 7)

Para além da efetiva importancia comercial do porto para o Rio de Janeiro -
cujo papel histérico, cultural e social no desenvolvimento da cidade é inegavel - e
das reformas urbanisticas ressaltadas na fala (quase uma promessa) do arquiteto
Antoénio Correia (entdo Secretaria Municipal de Urbanismo), veiculada no primeiro
numero da Revista Porto Maravilha, fica explicita a importancia simbdlica do pro-
jeto de reurbanizacédo da regido do porto para a cidade do Rio de Janeiro, aliada a
reconstru¢ao de uma memoria de “cidade cosmopolita e simbolo do pais”.

A operag¢ao urbana do Porto Maravilha cobre 5 milhdes de metros quadra-
dos da regido portudria da cidade, compostos pelo quadrildtero entre as aveni-
das Rio Branco, Presidente Vargas, Francisco Bicalho e Rodrigues Alves, os bairros
da Gamboa, Santo Cristo e Saude, os morros do Pinto, Conceicao, Providéncia e
Livramento e parte dos bairros do Caju, Sao Cristovao, Cidade Nova e Centro. Em
2009, ap6s a assinatura da Lei Complementar 101/2009 pela Prefeitura do Rio de
Janeiro, iniciou-se o grande projeto de intervencao urbanistica que pretendia revi-
talizar a regido portudria do Rio de Janeiro. Administrado pela empresa de capital
misto Companhia de Desenvolvimento Urbano da Regidao Portuaria (CDURP), o pro-
jeto se articula em quatro eixos de atuacao, a saber: estimulo ao uso residencial da
regiao; melhoria na infraestrutura - com foco em saneamento, malha viaria e meio
ambiente; incentivo as atividades de comércio e a industria que se desenvolvem na
area; e promocgao da cultura e entretenimento na regiao, através da valoriza¢ao de
bens materiais e imateriais da cultura local, da criagdo de um circuito histérico-cultu-
ral e da consolidacao de um calendario de eventos anual da zona portuaria . Todos
os eixos sao efetivamente trabalhados na execu¢do do projeto, mas observa-se um
interesse especial pelas diretrizes relacionadas a cultura e ao entretenimento, evi-
denciados tanto pelos discursos de sujeitos envolvidos no processo, bem como pela
materializacdo desses discursos, através, por exemplo, da construcao de dois mo-
numentais equipamentos culturais que abrigam o Museu de Arte do Rio (MAR) e o
Museu do Amanha, ambos localizados na Praca Maua. Neste viés, o Programa Porto
Maravilha Cultural se propde a promover a valorizacdo do “Patriménio Material e
Imaterial” da area e conta com recursos previstos em lei que garante a aplicacao de,
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pelo menos, 3% do que for arrecadado com Certificados de Potencial Adicional de
Construcao (Cepacs) na recuperagao e valorizagao do patriménio cultural da regidao
e no fomento a atividade cultural.

A intervencao urbanistica na regido portuaria ganhou relevancia e foi viabi-
lizada em funcdo da realizacdo da Copa do Mundo de 2014 e das Olimpiadas de
2016. Com efeito, os megaeventos, que tem pontuado as dinamicas urbanas do
Rio de Janeiro, especialmente, ao longo do inicio do século XXI, se configuram em
uma clara tentativa de revaloriza¢do e reconstituicdo da cidade e seus espacos in-
ternos, que passam a ser revestidos de imaginarios coletivos que Ihes servem de
suporte comunicacional para a construcdo da marca-cidade e, consequentemente,
para possiveis investimentos e acdes de comunicagao, potencializando negdcios em
diversos segmentos da economia. Observa-se, assim, nos grandes eventos realiza-
dos tanto pelo poder publico como pela iniciativa privada, o foco na reconstrucao
e no fortalecimento de simbolismos, valores e memérias que revestem a cidade de
um imagindrio que atribui novos significados a realidade. Como sugere Maffesoli
(1996, p. 259), trata-se da “construcao social da realidade que (...) é essencialmente
simbdlica”.

Com efeito, em uma leitura que pressupde a cidade como um campo simbdlico
de articulacao de interesses politicos e econdémicos (PESAVENTO, 2007), reconhece-
-se que o consumo tem importante papel na estruturacdo desses valores e compor-
tamentos, uma vez que constréi identidades, regula rela¢des sociais e define mapas
culturais. Com efeito, como propdem Barbosa e Campbell (2006), consumo e cultura
estdo inter-relacionados, afinal, “todo o processo de selecdo, escolha, aquisicao,
uso, fruicdo e descarte de um bem ou servico, ou ainda de uma “identidade, como
querem os pos-modernos, s6 ocorre e faz sentido dentro de um esquema cultural
especifico. "(p. 108)

Sob a 6tica do mercado, portanto, como arena de negociacao, onde os habitos
de consumo redesenham as dinamicas urbanas cotidianas, mesmo lugares — cidades,
paises — sao também observados como espa¢os de consumo. Para Sanchez (2010,
p. 44), o "espaco abstrato — o espaco de valor de troca — se impd&e sobre o espaco
concreto da vida cotidiana — o espac¢o do valor de uso. ” E assim, ainda na visdao da
autora, pode-se observar a relacao entre a reestruturacdo dos espagos urbanos e
as mudancas culturais relacionadas ao consumo, aos modos de vida e as formas de
reapropriacao desses espacos.

Reconhecendo, dessa forma, a importancia do consumo para entender o com-
portamento social e a construcao da identidade cultural na sociedade contempo-
ranea, este trabalho busca conjugar as teorias que tratam de cidade, imaginario e
identidade para refletir sobre a intersecdo entre os grandes projetos de revitaliza-
¢do urbana patrocinados pelo poder publico, por vezes em parceria com a iniciativa
privada, e a gradual afirmacao de um processo de identificacdo cultural dos citadi-
nos, que se materializa na regiao do porto do Rio de Janeiro através do consumo de
festas de rua, comidas tipicas, celebragdes religiosas, que atuam como elemento de
mediacao da cultura carioca.
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Mais precisamente, optou-se pela observacdao da Regido do Porto Maravilha a
partir de manifestacdes culturais relacionadas a gastronomia, a meméria cultural e
a arte urbana, que foi complementada com entrevistas com alguns sujeitos dessas
manifestacdes e com a analise do site Porto Maravilha, na forma de textos verbais,
imagens ou videos, como fontes secunddrias de pesquisa utilizadas como referéncia.

2 A CIDADE E SUAS DIMENSOES

ara pensar o tema das representa¢des e linguagens sobre a cidade, parte-se

da abordagem utilizada pela histéria cultural, mais especificamente do pensa-

mento da historiadora Sandra Pesavento (2007, 2014). Para a autora, a cidade
nao é mais considerada como um /dcus privilegiado da realizacdo da producdo ou
da acao dos atores sociais, “mas, sobretudo, como um problema e um objeto de
reflexdo, a partir das representacdes sociais que produz e que se objetivam em pra-
ticas sociais” (PESAVENTO, 2007, p. 3).

Nesse viés, a autora propdoe pensar a cidade a partir de trés perspectivas: a da
materialidade, a da sociabilidade e a da sensibilidade.

A cidade é percebida como materialidade quando se reconhece estar diante
do fenébmeno urbano, em contraposicdo a realidade rural. Ou seja, quando se iden-
tifica uma a¢do humana sobre a natureza.

Para Pesavento (2007), a cidade pode ser compreendida também pelo viés da
sociabilidade, com seus atores, as relacdes estabelecidas entre eles, os grupos, as
praticas de interacdo, as festas, comportamentos e habitos. Aqui cabe uma reflexao
sobre os espacos de sociabilidade e de socialidade na cidade, proposta por Maffesoli
(1996, 2010). Para o autor, a esfera da sociabilidade esta relacionada as regras e nor-
mas da socializacdo em que as pessoas atuam como cidadaos. Ja na esfera da socia-
lidade, hda um deslocamento do sujeito politico, das condutas partidarias, tratando,
assim, da dimensao dos sentimentos mais intimos, primarios. A socialidade é “uma
estética descompartimentada”, que permite “esse estar-junto desordenado, versa-
til”. (MAFFESOLI, 1996, p. 13) Para o soci6logo, a experiéncia do “Outro” é aquilo
que da base a sociedade e da importancia ao que ele chama de fusdo comunitaria,
em que as relacoes se efetivam pelo que o autor denomina de relacao tactil, do es-
tar-junto. “O mundo de que sou &, portanto, um conjunto de referéncias que divido
com outros” (MAFFESOLI, 1996, p. 259).

A socialidade de Maffesoli (1996, 1998, 2001) converge para a proposta de
olhar a cidade a partir da dimenséo da sensibilidade, sugerida por Pesavento (2007,
2014). Assim, a autora afirma que para cada cidade real, concreta, visual, tactil, con-
sumida e usada no dia-a-dia ha outras tantas cidades imaginarias, representadas,
ao longo do tempo, pela palavra escrita ou falada, pela musica, pela imagem, pelas
praticas cotidianas, pelos rituais e pelos codigos de civilidade de seus citadinos, pois

[...] cidades sao, por exceléncia, um fendbmeno cultural, ou seja, integradas a
esse principio de atribuicdo de significados ao mundo. Cidades pressupdem a cons-
trucdo de um éthos, o que implica a atribuicao de valores para aquilo que se con-
vencionou chamar de urbano. (PESAVENTO, 2007, p. 3)
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Neste mesmo viés, Maffesoli (1996) afirma que a cidade é sensivel e essen-
cialmente relacional. “Seus lugares de encontro, suas sensagdes, seus odores, seus
ruidos sdo constitutivos dessa teatralidade cotidiana que faz dela, no sentido forte
do termo, um objeto animado, uma materialidade dotada de vida” (MAFFESOLI,
1996, p. 277).

Muito mais do que uma aglomeracao de concreto, portanto, a cidade é um
campo simbdlico, em que se travam lutas politicas, jogos de representacdes, identi-
dades e relagdes de poder, em processo continuo de construcao. Nesse sentido, nas
palavras de Pesavento,

[...] a cidade sensivel é aquela responsavel pela atribuicdao de sentidos e sig-
nificados ao espaco e ao tempo que se realizam na e por causa da cidade. E por
esse processo mental de abordagem que o espaco se transforma em lugar, ou seja,
portador de um significado e de uma memoéria; que passamos a considerar uma
cidade como metropole, (...) que criamos as categorias de cidadao e de excluido
para expressar as diferencas visiveis e perceptiveis no contexto urbano fazendo com
que se criem novas identidades a partir do gesto, do olhar e da palavra que quali-
fica; que falamos de progresso ou de atraso, que distinguimos o velho do antigo;
que construimos a no¢ao de patriménio e instauramos a¢des de preservacao, ou,
em nome do moderno, que redesenhamos uma cidade, destruindo para renovar.
(PESAVENTO, 2007, p. 4)

No Porto Maravilha, a cultura’, as expressdes da memaoria urbana - marcos his-
téricos, monumentos e patrimoénio artistico e histérico, do passado e do presente -,
revelam as trés dimensdes da cidade propostas por Pesavento (2007, 2014), revelan-
do, assim, que intervenc¢des urbanas realizadas na regidao nao podem ser interpreta-
das apenas como mecanismos de transformacdo na estrutura material ou na légica
econdmica da cidade, mas também enquanto projetos que vislumbram a construcao
de um certo éthos, um certo ideal do que a cidade é ou deve ser. (SANCHEZ, 2010)

Mas, apesar da estratégia de esterilizacdo da esfera publica, como sugere
Jacques (2012), essa “cultura da rua” (MAFFESOLI, 1996) é imbricada de objetividade
e subjetividade, e salpicada de pequenas referéncias, simbolos, icones e valores que
delimitam o imaginario social.

3 IMAGINARIO E IDENTIDADE CULTURAL

construcao da identidade local de um lugar esta diretamente relacionada

ao seu passado e ao atual ambiente histérico, politico, econémico, legal e

cultural em que esté inserido. Nos termos de Hall (2013, p. 9), essa constru-
¢do tem a ver com a producdo “nao daquilo que somos, mas daquilo no qual nos
tornamos”. Assim, as questoes sobre “quem podemos nos tornar”, “como nés temos
sido representados” e “como essa representac¢do afeta a forma como nés podemos
nos representar” se sobrepdem as questdes relacionadas a “quem nés somos” ou
“de onde ndés viemos”. A partir deste viés, portanto, os megaeventos como a Copa

do Mundo e as Olimpiadas e a consequente revitalizacao de areas urbanas antigas

1 Neste trabalho entende-se cultura como um conjunto simbélico de processos sociais, como
propde Maffesoli (1996, 1998, 2001)
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representam momentos privilegiados para refletir sobre a questdo das identidades
e projetos que se pensam para a cidade.

Maffesoli (1996) propde um olhar sobre individualismo e, consequentemente,
identidade, com base no conceito de socialidade. Sobre esse prisma, o autor acredi-
ta que a identidade, como foi concebida e consolidada na modernidade, ndo se da
mais a explicar as relacdes e compartilhamentos que envolvem afeto e sentimentos.
Para o autor, na cidade p6s-moderna, acelerou-se a “desindividualizacao” e a ideia
de “identidade”, enfim, passa a ser construida a partir da relacdo com o externo,
com o “Outro” e com a comunidade. E o que ele define como o mito da identifica-
¢do, o que leva os sujeitos atores a realizarem diferentes papéis nas mais diversas
socialidades. A constru¢ao de um imaginario, portanto, de um éthos simbdlico, per-
mite o reconhecimento de si a partir do “eu social” que “(...) é totalmente investido
pelo outro, determinado pelas diversas modulacdes de alteridade.” (MAFFESOLI,
1996, p. 311)

A abordagem de Maffesoli (1996) dialoga com os estudos culturais de Hall
(2013), na medida em que este entende identidade a partir de um viés discursivo,
como uma construcdo sempre em processo, em que as dinamicas culturais provocam
suturas e fixa¢oes, discursos e praticas que, por um lado, tentam interpelar os atores
a assumirem seus lugares de sujeitos sociais e, por outro lado, produzem subjetivi-
dades, que os constroem como sujeitos agentes. Ou seja, para Hall (2013), uma iden-
tidade nunca é fixa, estavel, ela é constitutiva a partir da relacdo com o “Outro”, a
partir da différance ou por meio dela.

Seja qual for esse outro — individuo, espaco, objetos, ideias — a imagem, a co-
municagao, atua como uma liga entre os sujeitos atores, o mundo e seus elementos,
dinamizando, assim, o estar-junto. Para Maffesoli, é nesse sentido que imagem é
cultura, constréi simbologias de uma época, que remete o individuo ao passado
ou ao futuro. E pela e na imagem que representamos, na vida cotidiana, distintas
identifica¢des culturais. Independente de contratos sociais e atuac¢des politicas, a
comunicacao é a garantia do estar-junto mais primario. Com efeito, para o autor, “a
pessoa constrdi-se na e pela comunica¢ao”. (MAFFESOLI, 1996, p. 310)

Ainda que essa comunicagdo por vezes seja promovida, originalmente, pelas
instancias de poder, com objetivos de homogeneizar o imaginario e inserir uma 16-
gica simbdlica de consumo nas relacdes de um determinado corpo social, observa-se
uma apropriacao dos espac¢os urbanos a partir de “brechas”, laténcias (CERTEAU,
1994), das vivéncias do lugar (re) apropriado e reconfigurado pelas representagoes
culturais e sensiveis dos atores que nele operam. No Porto Maravilha, observa-se um
compartilhamento dos espacos entre os diferentes sujeitos — Prefeitura, empresas,
citadinos — colocados em interacdo, numa continua reconstru¢ao do corpo social e
de suas identidades culturais.

A partir, portanto, dessa dinamica de representacdes, identidades e relacdes
de poder, o espa¢o urbano acaba “por definir uma identidade, um modo de ser,
uma cara e um espirito, um corpo e uma alma, que possibilitam reconhecimento
e fornecem aos homens uma sensacdao de pertencimento e de identificacdo com
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a sua cidade”. (PESAVENTO, 2007, p. 5-6)

A construcdo cultural de uma identidade, afinal, se dara a partir dos significa-
dos atribuidos, das disputas que envolvem a apropriacao simbdlica, pelos sujeitos,
da materialidade dos espacos construidos.

4 VIVENCIAS NO PORTO
observacdo de alguns espacos de consumo cultural na regido do porto da
indicios de que estes operam incorporando novos valores culturais e novos
padrdes de vida referenciados na sociedade urbana mundializada. No en-
tanto, como propde Jacques (2012, p. 20), o processo de esterilizacdo da experiéncia
que domina as cidades contemporaneas, num processo de “espetacularizacao urba-
na, nao consegue destruir completamente a experiéncia”.

Assim, estes mesmos espacos se traduzem em brechas de resisténcia, em pos-
sibilidades de experiéncias urbanas cotidianas, as artes do fazer cotidiano, como su-
gere Certeau (1994), provocando assim uma tensao entre o global e o local, préprio
dos modelos hegeménicos de cidade, recuperando a proposta de Sanchez (2010). E
0 espaco, na visao de Maffesoli (1996), no seu papel de garantir ao corpo social o
sentimento de pertencimento, de identificacdo consigo mesmo.

Com o Programa Porto Cultural?, a Companhia de Desenvolvimento Urbano da
Regido do Porto do Rio (CDURP) aplica recursos na restaura¢ao de bens tombados e
no apoio as iniciativas de valorizacdo do patriménio material e imaterial da regiao.
Para implementar as a¢des, a Cdurp trabalha em parceria com instituicdes publicas,
sociedade civil e setor privado. O Programa Porto Cultural apresenta, assim, uma
agenda de eventos culturais que cobre todos os meses do ano, muitas vezes com
eventos distintos acontecendo, concomitantemente, em localidades diferentes da
regiaod.

Além dos equipamentos culturais que sdao os ancoras do Programa Porto
Cultural (Museu de Arte do Rio — MAR, Museu do Amanha, Centro Cultural José
do Bonifacio, Galpdes da Gamboa, Igreja Sdo Francisco da Prainha), manifesta¢des
culturais de todos os tipos - religiosas, folcléricas, gastrondmicas, artisticas — tomam
conta das ruas da regido portudria.

Flanando pelas areas centrais da zona do porto revitalizada, de fato depara-se
nao sé com instalagdes portentosas, mas com celebrac¢des interculturais* do estar-
-junto. As influéncias dos negros, escravos, operarios, migrantes, se evidenciam nas
manifestacdes culturais realizadas e se misturam com a contemporaneidade expres-
sa pela transformacao espacial no Porto Maravilha, contribuindo para a consolida-
¢do do imaginario dessa regido como um lugar de memoria cultural.

Da praca politica de Habermas (1994) a praca romantica de Castro Alves, nao
se pode negar que esta simboliza a esséncia do espaco publico, o /dcus privilegiado

2 Folder de divulgacdo do Porto Maravilha Cultural, disponivel em http://www.portomaravi-
Iha.com.br/porto_cultural

3 Ver “Calendario Cultural” em http://www.portomaravilha.com.br/calendario

4 O conceito de interculturalidade é entendido aqui a partir de Canclini e o processo de

hibridacdo que ele sugere como termo mais adequado para traduzir os processos derivados da in-
terculturalidade, que ndo se baseiam apenas em critérios étnicos e raciais, mas também das misturas
do artesanal com o industrial, do erudito com o popular, da palavra escrita com a imagem.
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de sociabilizacdo e socialidade, seja para o sujeito em sua dimensao racional ou em
sua “razao sensivel” (MAFFESOLI, 1996). No Porto Maravilha, as pracas representam
espacos de reinvencao do cotidiano, e comportam taticas de resisténcia e sobrevi-
véncia pelas quais os citadinos se apropriam e ocupam o espaco urbano.

5 MEMORIAS E SABORES NA PRACA
a Praca Maud, um dos primeiros espacos do Porto Maravilha entregue a po-
pulacdo, as cerca de quatro mil pessoas que aguardam para entrar no Museu
do Amanha, diariamente, ou que passeiam na praca apoés a visita ao MAR,
sao brindadas ndo sé com a exuberancia da Baia de Guanabara e do patrimoénio his-
térico cultural (do presente e do passado), mas com as comidas de boteco oferecidas
por barracas da “"Associacdo Sabores do Porto”, ao lado dos modernos foodtrucks,
que oferecem opc¢des gourmet mais contemporaneas. (Figuras 1 e 2)

Figura 1 - Barracas das associadas ao Sabores do Porto.
Fonte: Acervo da autora.
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Figura 2 - Foodtrucks na Praga Maua.
Fonte: Acervo da autora.

D. Rosane, dona do “Bar do Carlinhos”, no Morro do Pinto, e atual presidente
da Associagao Sabores do Porto, relata, em entrevista a autora, que com o apoio do
Sebrae e da Cedurp, mulheres donas de bares na regiao portuaria ou simplesmente
donas de barraquinhas das tradicionais “comidas de rua”, se juntaram para “ofere-
cer uma comida boa a um preco acessivel a quem esta passeando com a familia na
Praca Maua” (D. ROSANE, 2016). No comeco, conta ela, o grupo era de cinquenta
mulheres, aproximadamente. Passaram por uma baixa, logo apds o primeiro ano da
Associacao, mas, ha um ano e meio, ja tem estatuto, registro, e cerca de 30 associa-
dos. Segundo D. Rosane, “as pessoas viram que deu certo e muitas voltaram e outras
novas se associaram. ”

Os foodtrucks convivem em harmonia com as comidas tipicas do porto, como
explica D. Rosane. “Eles sao uma op¢ao mais cara, em geral para os jovens, os turis-
tas de fora da cidade.

A comida, enquanto bem de consumo, € um meio de discriminar valores, sim-
bolos de identificacdo e pertencimento. Assim como na arquitetura da Praga Mau3,
o contemporaneo e o tradicional se complementam na gastronomia oferecida nas
barraquinhas e nos foodtrucks, proporcionando um sentido de pertencer as diver-
sas tribos® que circulam no espaco. Dessa forma, “o fato culinério, o jogo das apa-
réncias, os pequenos momentos festivos, as deambulacdes didrias, os lazeres”, ultra-
passam a simples satisfacao fisica e exprimem as emocdes coletivas, se constituindo
em “um irreprimivel querer viver. “ (MAFFESOLI, 1996, p. 27)

5 Ver “O tempo das Tribos”, M. Maffesoli, 1998.
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6 ANCESTRALIDADE, FE E RESISTENCIA NA PRACA

” Tenho que trabalhar, mas ndo consigo sair daqui, me perdi nisso aqui”.
Essa fala, apreendida pela autora em meio as de outros transeuntes que
passavam pela Praca do Comércio, na ultima lavagem do Cais do Valongo

(Figura 3), permite refletir sobre a comunicacao estabelecida pelas imagens, simbo-

los, ritos, dancas, o viver na cidade a partir da comunhao, da intera¢ao, ancorada

na sensivel.

Figura 3 - Cerimoénia de 5% Edicdo da Lavagem do Valongo
Fonte: Acervo da autora.

Desde 2012, ap6s o resgate do Cais do Valongo durante as obras de reurbani-
zacao da regido do porto, “Maes de Santo” conduzem, no primeiro sabado do més
de julho, um ritual de limpeza, purificacdo e homenagem aos espiritos ancestrais
dos mais de 500 mil escravos que desembarcaram no Rio de Janeiro, no periodo do
Brasil Colonial (PORTO MARAVILHA, 201-). O ritual, observado pela autora, envolve
cantos religiosos, 4gua de cheiro, flores e votos de amor e paz, misturados as bati-
das dos atabaques dos blocos tradicionais de carnaval Filhos de Gandhi, Lemi Ayo e
Orumila.

Sua importancia histérica é indiscutivel. O Cais do Valongo faz parte do Circuito
Histérico e Arqueoldgico da Celebracdo da Heranca Africana, criado também pelo
Programa Porto Cultural, para promover a importancia histérica e cultural dos ne-
gros escravizados na vida da regido portudria e da cidade. Ao lado do Cemitério dos
Pretos Novos, o Jardim do Valongo, a Pedra do Sal e da antiga escola Freguesia de
Santa Rita, hoje o Centro Cultural José Bonifacio, busca resgatar a dimensao da vida
dos africanos e seus descendentes na Regido Portudria. Mas, para além do resgate
de uma histéria dita oficial, o Cais do Valongo é apropriado por diversos atores com
interesses distintos, € um espaco de disputas simbdlicas em busca da construcao de
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sua memoria e dos seus significados para a regido portuaria.

Construido em 1811, com objetivo de retirar da Rua Direita, atual Primeiro de
Marco, o desembarque e comércio de africanos escravizados, o Cais do Valongo foi
porta de entrada para negros africanos escravizados. Ao longo dos anos, sofreu su-
cessivas intervencdes. A primeira delas em 1843, foi para receber a Princesa das Duas
Sicilias, Teresa Cristina Maria de Bourbon, noiva do (entdo) futuro imperador, D.
Pedro Il. Passou, assim, a se chamar Cais da Imperatriz. Com as reformas urbanisticas
promovidas pelo Prefeito Pereira Passos, no inicio do século XX, o Cais da Imperatriz
foi aterrado em 1911.

A presenca do poder publico na Lavagem do Cais do Valongo resume-se a
institucionalizacdo do evento, que passa a fazer parte do calendario anual do por-
to. Por outro lado, religiosos, transeuntes, integrantes dos blocos se apropriam do
espaco de forma criativa, misturados ao consumo de bens simbélicos das barracas
de comida e artesanato expostas no local, representando, assim, a construcao desse
espaco de memoria, a partir de uma comunicacdo ancorada no sensivel, na sociali-
dade proposta por Maffesoli (1996).

Como afirma Mae Edelzuita de Oxala , “a gente ndo briga com armas, nao
briga com faca, a gente briga com a fé, com a roupa branca, com os colares no
pescoc¢o.”

7 “SE ESSA PRACA FOSSE MINHA...”

em ao lado do burburinho da Praca Quinze se esconde a tranquila Praca

Marechal Ancora, parte do antigo Mercado da Praca XV e agora trecho da

Orla Guanabara Prefeito Luiz Paulo Conde, também revitalizado pela ope-
ragdo no porto, e recém entregue pelo poder publico a popula¢cdo da cidade. A
observa¢do da paisagem, marcada pelo concreto que contrasta com o gigante es-
pelho d’agua da Baia de Guanabara, revelou a autora a ocupacao e ressiginificacao
espontanea dos seus espacos por skatistas, ciclistas e pescadores.

A convite da Prefeitura do Rio, com objetivo de divulgar para a populacado a
regido remodelada, a “Trupe de La Tag” ocupou o espaco, em um ensolarado saba-
do a tarde, trazendo sua arte para a praca. Segundo Luiza Linhares, integrante da
producdo da “Trupe de L4 Tag”, a Prefeitura ndo fez nenhuma divulgacdo da peca
a ser apresentada. Assim, observou-se, a principio, poucos e timidos espectadores
sentarem nas cadeiras dispostas formando um corredor, onde os atores ja se aque-
ciam para entrar em cena, bem em frente ao Restaurante Albamar, instalado no alto
da Unica torre remanescente do antigo Mercado da Praca XV. (Figura 4) Apesar da
apresentacao ter sido programada pela Prefeitura, a ocupa¢ao do espaco se deu de
forma espontanea e foi possivel observar atores e plateia se ajustando a dindmica
do local, a tranquilidade quase que bucélica da praca nos finais de semana, que
escapa ao tempo acelerado dela mesma nos dias Uteis, ao ritmo do consumo e da
producao.
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Figura 4 - Atores e espectadores, em frente ao Restaurante Albamar.
Fonte: Acervo da autora.

Um dos objetivos centrais da Trupe é promover e problematizar a ocupacao
de espacos publicos através da arte, integrando teatro e comunidade. O texto da
peca, uma construcao conjunta dos proprios atores, conta a histéria de oito perso-
nagens que se encontram em uma praca desconhecida, depois de abandonarem
seus lugares de origem. L3, suas histérias se cruzam em uma Unica trajetéria, onde
enfrentardo as dificuldades cotidianas da ocupacdo dos espacos da cidade. E a arte
que reproduz a cultura do homem comum, da rua, do cotidiano. E a chamada “cul-
tura popular”, reconhecida pelo “estilo de vida"” do cidaddao comum e nao apenas
em funcado de no¢des embasadas em questdes econdmicas e politicas (MAIA, 2005).

O espetaculo, patrocinado pela Secretaria Municipal de Cultura do Rio de
Janeiro, através de dois editais publicos — Programa Viva Arte e Fomento Cidade
Olimpica —, prevé sua circulacdo em 18 pracas da cidade. A Praca Marechal Ancora
nao estava no roteiro inicial de ocupacao da Trupe de La Tag, que, inclusive, in-
cialmente, pretendia fazer apenas uma Unica apresentacao de seu espetaculo, até
conseguir o patrocinio para o projeto. Mas, a praca agora também é deles, de todos
os passantes, espectadores, comerciantes, fldneurs, e conta nao sé a histéria des-
ses oito personagens, mas as historias faladas, vividas, sentidas, do seu imaginario
ressignificado.

8 CONSIDERACOES FINAIS

” De uma hora para outra a antiga cidade desapareceu e outra surgiu

como se fosse obtida por uma mutacdo de teatro. Havia mesmo na
coisa muito de cenografia” (BARRETO, 1998, p. 87).

Esta frase de Lima Barreto comentando a escala e os objetivos da reforma

urbana de Pereira Passos, que deu origem ao euférico imaginario modernizador da

Republica - & Belle Epoque brasileira -, poderia ser repetida hoje por um morador
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da cidade do Rio de Janeiro ou mesmo um frequente observador dos seus espagos
urbanos, ao se deparar com as novas instalagdes do Porto Maravilha.

Neste trabalho, partindo da “sociologia da sensivel”, proposta por Maffesoli
(1996, 1998, 2010), da histéria cultural, pensada por Sandra Pesavento (2007, 2014),
e dos estudos culturais de Stuart Hall (2013), entende-se que na profundidade das
aparéncias, constitui-se uma forma de compreender a realidade. O espaco, nado é&,
assim, observado, analisado, ele é vivido, sentido, experienciado.

De fato, no contexto de uma “economia simbélica”, observa-se, neste artigo,
que a reforma do Porto Maravilha, realizada como parte do projeto de revitalizacao
da cidade do Rio de Janeiro para receber as Olimpiadas, apresenta, em seu escopo,
caracteristicas que apontam para padroes homogéneos de valores culturais e ha-
bitos de consumo do espaco que sao dominantes na escala mundial, como pontua
Sanchez (2010). Em paralelo, observa-se que o poder publico lanca mao da meméria
cultural da cidade para provocar a conjuncao entre a individualidade dos sujeitos
atores e a identidade coletiva do carioca, o que é prontamente reapropriado pelos
citadinos e visitantes, promovendo um encontro entre o local e o global e se confi-
gurando na constru¢do de novas identificacdes e representacdes locais.

No Porto Maravilha, a materialidade do espaco se apresenta nas intervencdes,
na construcao de novas pracas e na revitalizacdo de outras; na reordenacao da ma-
Iha viaria, com a constru¢ao de novas ruas, tuneis; na implantacao de uma nova mo-
dalidade de transporte, o VLT (Veiculo Leve sobre Trilhos); na construcao de edifica-
¢Oes exuberantes que abrigam equipamentos culturais do presente, que convivem
com patriménios culturais do passado. Em conjun¢ao com a dimensao material do
espaco, observa-se que o Porto é palco para as relagdes, as vivéncias, as experiéncias
dos sujeitos representadas em praticas culturais, que se configuram na dimensao
sensivel do espaco.

As intervenc¢des urbanas realizadas na regidao do porto ndao podem ser inter-
pretadas, portanto, somente como transformacdes do seu espaco material ou eco-
ndmico. No transito entre o individual e o coletivo, entre as objetividades e subje-
tividades, o Porto Maravilha se reinventa simbolicamente, em uma dinamica onde
os sujeitos, apesar de expostos a um imaginario proposto por valores hegemanicos,
que objetivam organizar e programar a vida social na regido a partir da légica do
consumo cultural, encontram, na vida cotidiana, “brechas”, astucias, taticas latentes
de resisténcia aos mecanismos hegemonicos, através da comunhao, nas festas de
rua, celebracdes religiosas, comidas tipicas, que atuam, portanto, como cimento,
como elemento de vinculacdao e mediacao da cultura local.
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